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APRESENTACAO

Essdivro é resultadodaminhadissertacaale Mestradoem Comu
nicacdmaUniversidadeéAnhembiMorumbi,concluideem2009.Depois
de guasevinte anosatuandoapenasnosmercadospublicitarioe do au
diovisualresolviiniciarumretorno avidaacadémicaelaqualtive uma
breve passagem no final de década de 80. A escolha pelo programa da
UAM ,entreoutrasquestbespaseousenofato dequeeletinhaumafor-
teorientacagparaocinematemaquesempremeinteressou.

Eimportante aquiexplicarque esseinteressenuncasedirecionou
muito paraoditod O A yd8 Y NJim&séao contrario, parao cinemaco-
mercial,representaddbasicamentegelaproducaohollywoodianacada
vezmaisglobalizad&influenteemmercadogliversos.

Nesse cenario tedrico o tema do trailer dos filngeabordado
commaisfrequéncisemtrabalhosdasareasde marketinge publicidade,
ja que o trailer cumpre o papel principal de promover o filme a que se
refere. Contudo,comoespectadoifanaticode trailersque semprefui e
nasituacaode alunode poés-graduacaaue precisavale um temapara
desenvolverresolvitratar dostrailersndo apenassobseuaspectopro-
mocionalmasambémcomoprodutoaudiovisuaharrativo.

A afirmacdo comum de que os trailers enganam foi meu ponto
de partida para pensar em como o trailer organizava a pequena- histé
ria que precisavaontar,normalmente em cerca de dois minutos e meio.
Entender esse esforco de sintese e intensidadeuvin@u objetivo. Esse
texto € minha contribuicdo nesssentido.

Algumas ressalvas temporais tem que ser feitas. Os filmes que
usonaanalisetalvezja ndotenhammaistanto apelocomonaépocaem
jdzS 2a aStSOA2ySAd® ! Syidnzemdird-SyRs )
cao aos filmes 3D mostrese forte o bastante para tornase hoje algo
guasecomum,comumnumerodelancamentosadavezmaiore entra-
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dainclusiveno universodomeéstico atravésdosaparelhosde TVqueja
dispdem dessa tecnologia. Creio que isso ndo desatualiza o texto mais
interessadmaldgicainternaquefazdostrailersalgotéo peculiar Espero
gueoleitor concordecomisso.

Por fim cabe aqui parabenizar o programa de publicacdes do
CentrodeCiénciasociaislaUniversidadé-ederaboMaranh&oatravés
do qual tenho a oportunidade de publicar ediseo. Hoje, trabalhando
na &ea de Jornalismo em Redes Digitais do Departamento de Comuni
cacaoSociada UFMA pesquisooutrostemas,mascontinuousandoos
trailerscomoexemplodereconfiguracamarrativanumaespécialerede
desentidognontadaparaatrairoespectador.

Continuo assistindo mais trailers do que filmes, com interesse pes
soal e académico, porque tenho certeza de que eles tem muito a ros en
sinar,principalmente no que se refere a um dos mais valorizados e-escas
sos itens da vida contemporanea: a atendas pessoas.

MarcioCarneiralosSantos
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INTRODUCAO

Aparentementeo trailer de um filme € uma pecapublicitaria cuja
caracteristica principal € o seu objetivo: ao invés de contaa historia,
0 mais importante é tornda tao interessante que motive espectadora
ir vé-la na sua forma completa, ou seja, o filme no qual o traildreseia.

Se isso aproxima o trailer da categoria dos comerciais, € importante
lembrarque, diferente damaioriadeles,o trailer estaatreladoa um outro
produto audiovisual e, mais ainda, a uma narrativa especifica. Apesar de
poder distanciasse dela de muitas maneiras, sempre tera que, de algum
modo, mostrar ao espectador essa relagdo, para evitar o risco de nédo
cumprir seu propositoprincipal.

Arelacaode especificidadeslo trailer, entretanto, ndoacabaaqui.
Talveamasmaisinteressantesituem-senocampodanarrativaonde,atra-
vésde umaseériede possibilidadesle construgaogp trailer consegueser
umtodo distinto atravésde partesde algomaior; e ainda,direcionarse
aoespectadobuscandatingilo dojeito quefor possivelsejapelocor-
po,sejapelarazdo;sejapeloimpactodireto aossentidos sejapelaspos
sibilidades danterpretacéo.

Taisconceitos serdo detalhados ao longo desse trabalho que busca
analisar as estratégias e formas que o trailer usa para cumprir o seu ob
jetivo que, em sintese, é conseguir a atencdo do espectador e imloacta
da forma mais positivgossivel.

Para percorreresse caminho trabalharemos com os estudos sobre
o trailer da pesquisadora Lisa Kernan da Universidade da Califérnia, com
o conceito dead OA YRBY | | (i NJ Pep Sunging, B&n como os de
G LINR Rdzeen 2 RS LINBA&SY el ¢ SU GumiN&hR dzeen 2

A partir deles veremos o trailer como um produto que tem uma es
trutura narrativa especificague tem suaedi¢doorientadapor um jogo
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gueincluimostrarcoisagjue criemidentificacdocomseupublico,bask
camenteemtermosde género histériae estrelasaomesmotempoem

gue oculta outras, deixando lacunas que o0 espectador vai preencher a
partirdassuagropriasexpectativas.

Um discurso de convencimento, ordenado de forma eficiente para
fascinar esse espectador, apresentancbisas que ele querer, mesmo
quando no filme elas talvez ndo estejam presentes; algo que denemina
mos aqui de retdrica datracao.

Ousodeimagendgde curtaduragcdocomgrandeimpactovisual,de
legendashamativa® explicativasge umaedicdomaisagile deumalo-
cucaodigamosassimdiferenciadapodemserencontradosemmuitos
trailersdo cinemaatual, principalmenteostrailersde filmesproduzidos
pelaindustriacinematograficaorte-americanagujapraticaestabeleceu
umaespéciede modelode comoumbomtrailer deveser.Mesmoassim
aconstrucaalostrailersnaoéigual.

Um trailer de um filme de acado terd muito das caracteristicas que
descrevemos acima e ainda explosdes, tiros, grandes quedas e impactos.
Quase sempre numa espécie de escalada em que o ritmo da edi¢do co
meca mais lento e vai rapidamente acelerando até @weguencia frené
tica de imagens bem curtas, que ao fim dara um descanso ao espectador,
com caracteres mais lentos e talvez uma cena de humor ou um ultimo
rapido movimento, como se apenas para lemb&rS dvacs ndo pode
LIS NR S NI @

Mas o que dizer dos tilars de um filme roméantico ou de uma-co
média, ou ainda de um filme ditb RFSNJiTErdo®mesma estrutura, usa
rdo 0s mesmos recursos e apelos? Provavelmente ndo. Até porque, se o
fizessem talvez acabassem afastando seu publew, ou seja, amantes
de filmes roméanticos, de comédias ou de arte que nao veriam ali algo
interessante que valesse a pena pagar passistir.

Seos trailers ndo sdotodos iguais,o que fazerentdo para estuda
los?

A verdade é que um trailer ndo existe para contar uma hastou
pelo menos ndo apenas para isso. Um trailer existe para dizer ao especta
dor que num cinema, numa prateleira de locadora ou ainda prapara
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tivos na ilha de edicao do estudio, ha uma historia tao interessante de ser
vista, tdo relacionada com as expectativas e gostos daquele espectador,
tdo cheia de emocéo, suspense, acdo, terror ou humor, que ele, o-espec
tador, ndo podera deixar, em hipéeslguma, deassistila.

Se o trailer conseguir fazer isso, ter& cumprido a sua missao-princi
pal que em sintese € atrair e fascinar o espectador com a ideia de algo
gue, muitas e muitas vezes, nem mesmdaste.

Aquichegariamoaumdesvioum poucocomplicado:grandeparte
domaterialexistentehojesobreotrailer,pelomenosemportuguésesta
relacionada a pesquisas da area de marketing, publicidpdepagan
da.lssoé facilde entenderja queemteseo trailer € umapecapublicit&
ria.

Se ja sabemos que o trailer vai tentar atrair o espectador, podemos
analisalo também buscando como sua narrativa é construida, que re
Cursos e estratégias usa e também como consegue essa sintonia com o
espectador. Algumas questdes se apresentam daistarka que o trailer
conta é a mesma historia do filme? Em tese, sim, poderiamos responder
rapidamente, mas ao longo desse trabalho veremos @ug ntanibém
seria uma resposta valida. A frequente afirmacéo de que os trail&s£ 3 |
YIEYE 2t S qizasEofasNID A tARsSEnphssim.

Outro aspecto interessante seria observar que o trailer apresenta
uma espécie de narrativa reconstruida a partir da narrativa original-do fil
me e que nessa reconstrucdo deixa varias espécies de lacunas que seréo
preenchidas peleespectador.

E justamenteessa mecanica de interaco que faz do trailer me-
canismoao nossomodo de ver tao interessante.Em seu livro Coming
Attractions- Reading American Movikailers a pesquisadoraisaKernan
(2004) resume bem essa ideia observando que os traosonstruidos
a partir de elipsese enigmas,num jogo de mostrar e escondercom o
espectador no intuito de envolvi® num misto de fascinio ecuriosidade.

Com otrailer, o espectador constroi um filme que gostaria de assis
tir a partir de suas propriaskpectativas e experiéncias, numa espécie de
G2 0Nyl OFolFRIFEE [jdzS S FFEOAEtAGERIE- LISTE I
neros, histérias anteriores, personagens, atores e diretores; queirao
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identidade e familiaridade ao mesmo tempo em que curiosidade e von

tade de descobrir mais sobre aquele filme, ou melhor, saciar essa euriosi
dade, assistind@. Nos textos do capitulo 2 analisaremos a face narrativa
do nossoobjeto.

Em resumo, é esse manismo de atracdo que tentaremos descre
ver nesse trabalho. Um caminho que nos levara dos estudos da retorica
de Aristoteles e de Quintiliano, ao trabalho de Hans Gumbrecht sobre a
comunicac¢ao, oumnelhor, o sentido das coisas que se forma através dos
impactos diretos dessas coisas em noEswpo.

Passaremopelosescritosde TomGunningsobreosprimeirosanos
do cinema, para entender melhor as constru¢des cinematograficas da
épocacujoobjetivoprincipal,antesdecontarhistdérias eradefascinaio
espectadoralgobemparecidccomostrailersatuais.

Usaremogpor fim o extensatrabalhosobreostrailershollywoodia
nosdapesquisadordisaKernanumdospoucosautoresaseaprofundar
deformasistematicasobreo tema;bemcomoosestudosde BruceBlock
guenosofereceferramentagparaentendero traileremfungcdodamaior
oumenorintensidadedanarrativae dosimpactosvisuais.

Comoexerciciade analisefaremosumasimplesaplicacaaloscon
ceitos de Block sobre uma amostra de 80 trailers escolhidos a partir da
temporada de langamentos do final de 2008 apenas como forma de
exemplificao usopraticodométododoautor.

Aquestacfundamentaldo direcionamentcaoespectadonaoape
nasatravésdahistériaa sercontadamastambémdetodo o tipo dere-
curso disponivel para conseguir a atencao desse espectador, sera vista
deformadetalhadanostextosdo capitulo3.

Seessantroducadoé umaespéciadetrailer desseestudo,meuinte-
resseé de queelamotiveo leitor a prosseguipelorestodo texto posst
bilitandoumavisdomaisampladotemaaqueoranospropomos.
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CAPITULO 1
CONTEXTUALIZANDO O TRAILER

1.1 Historico

Segundd.isaKernana definicaoclassicalo trailer é & w dndbdede
texto filmico, que apresenta imagens de um filme especifico, compro
vandosuaqualidade g criadoparaexibicdonoscinemasparapromover
o langamento dess€ A f 1{KERNAN, 2004.1).

Kernan faz mais duas observacasteressantes:

[...] mesmo sendo uma forma de publicidade, eles sdo também
uma forma Unica de exibicdo da narrativa filmica, ondesourso
promocionak o prazemarrativoestaoconjugado$...]. Trailerssao
paratextogfilmicosespecialmentiteressanteparaestudonuma
eraemqueasnarrativagpromocionale visualsdocadavezmaisdi-
ficeisdeseparaemtodososmeiosdemassa(KERNAN004 p.1}

Apesarde obterumespac¢acadavezmaiornasgrandescampanhas
da industria cinematografica, a histéria do trailer remonta ao inicio do

séculoXX.

1l am defining a movie trailer as a brief film text that usually displays images from a
specific feature film while asserting its excellence, and that is created for the purpose
of projectingin theaterso promoteaf i | tineétscakelease(Textooriginaltraduzido
peloautor)

20 termo Aparatextod ® usado por G®r ard G
emergem de um texto especifico sem fazer diretamente parte dele, tais como criticas,
publicidadeemateriabedivulgacagréviasobreesseexto.Nocasajuediscutimosaqui
setratadeumtextofilmico.

3While trailers are a form of advertising, they are also a unique form of narrative film
exhibition, wherein promotional di scour s
Trailersarefilm paratextshatareespeciallymportantto studyin aerawhenpromaotion
and visual narrative have become increasingly difficult do disentangle in all kinds of
populame d i a([Fextpodginaltraduzidgeloautor)
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O termo trailer, segundo alguns autores, vemdtilé gue quer di
zer cauda em inglés e, mais especificamente no cinema, a ponta de filme
nao utilizada no fim do rolo da pelicula cinematogréfica. Trailer em inglés
também significaseguir,ir atrds. No aso do cinema, era essa a posicao
dos primeiros trailers no rolo do filme, ou seja, seguindo a sequencia
principal.

Um dos registros mais antigos de sua utilizacdo € descrito por Lou
Harris, que em 1960 era chefe da divisaoTdalersda Paramont. Segun
do ele, em Rye Beach, Netork,em 1912, um exibidor mostrou um epi
sodiodasériea ¢ RdventureofY I (i Krio §ugl do final aatriz principal
€ atirada na cova de um ledo. Na seqglencia foi exibido um texto com os
dizeresi 5 2sBe@tscapahef A Pi?Sedinests S S thrillidg chaptert.

De uma forma bem diferente da atual e realmente na posi¢c&o su
gerida por seu nome, isto é, no final dos filmes que eram apresentados,
os trailers normalmente eram constituidos de avisos s6 com textos so
bre ouras produgBes em exibicdo no local. Posteriormente pedacos de
filmes com trechos das atracdes que estavam ja programadas para exi
bicdo comecaram a ser usados. No caso das séries eram usados trechos
do episddio seguinte, uma préatica que depois chegouaatéovelas de
televiséo.

Otrailer narealidadecomecoua serusadopararesolverdoispro-
blemasdosexibidores O primeiro,manterafrequénciadosespectade
resnassalasde cinema.Como anunciode novasatra¢gdeso publicoera
informado dos langcamentos e motivado a retornar. O segundo, inserir
intervalosentre asexibicegdosfilmesque,antesdotrailer, eramconti
nuaspossibilitandcaspessoasficarindefinidamentedentro dassalas,
ocupanddugaregpor muito tempo e pagandaapenasimingresso.

Posteriormente quando os créditos finais dos filmes foram crescen
R2 S AyOfdzAiyR2 YdzZA (2 YI NBeen¥y@pe NI I oep
sicdo dos trailers no final do rolo ficou prejudicada porque era preciso
esperar muito parazer as proximas atracdes. A partir dai a exibicdo do
trailer foi antecipada, sendo exibida antes da atracdo principal, pratica
qgue se mantém atéoje.

4Escapara ela do buraco do led@&9ano emocionante capitulo da semana que vem.
(Traducaaloautor)
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Segundo Michael Shapiro, em seu documentérib 2 YA Y 3 ! G
tionsg Thehistoryofthemovietraileré @Paramountporvoltade1916 foi
aprimeiracompanhiaa montarumaestruturapropriaparaa producao
detrailersdosseusfilmes,colocandeosemrolosdiferentes facilitando
que fossem rodados antes dos filmes em exibicdo. Ja Lisa Kernan cita a
WarnerBrotherscomoprecursoradesserecurso tambémaindanaera
dosfilmesmudos.

Apartirde1919,comoiniciodasatividadesdaNationalScreersSer
viceg NSSumaempresaquesepropunhaaproduziredistribuirportoda
aAméricao materialpromocionaldosestidios comegavaim monopé
liodequase40anosnocontroledotrailer e dapublicidadedocinema.

A NSS tinha um contrato com os principais estudios da época que
garantiaaelaaexclusividadeleacess@momaterialdosfilmesparaapro-
ducaodostrailers,bemcomode outrosmateriaiscomocartaze<s fotos
de cenadosfilmes;exclusividadejue comegoua serquestionadapelos
estudios.

Ao longo dos anos as grandes empresas da indUstria cinematogra
fica foram montando suas proprias estruturas internas de producdo de
material promocional, como fez a Warner Bros em 28 e a MGl8dem

A NSS continuou, apesar de tudo, a produzir trailerspatévolta
dos anos 80, entretanto, com seu antigo poderio sendo reduzido até a
situacdo de atuar apenas na area distribuicao.

Hojegrandeparte daproducaodetrailersestaacargodeempresas
especializadasambémconhecidagm Hollywoodcomotrailer houses
gueforamseconstituindoa partir daexperiénciale ex-funcionariosdos
estudiogjuetrabalhavamnasestruturagnternasdemontagem.

Nadécadade 70 aindustriado cinemadescobriua televisdocomo
umimportanteveiculoparadivulgacaale seusprodutos.Ostrailersdei-
xamentdode serexclusivament@roduzidogparaassalasde exibicdoe
ganham formatos principalmente com tempos definidos para insercéo
nosespacosomerciaslasemissorasieTV.

Na década de 80 a estética da MJMusic Television acaba influen
ciandotambém a edicdo dos trailers que se tornam mais ageise din&
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micos. O progressivo aumento dos recursos de producéo e edi¢ao vai
poucoa poucomodificandoa aparéncidinal dostrailersem direcdoao
produtoquehojevemosemvarioslugares.

Nosanos90ainsercaodo computadore dasnovasilhasde edicéo
naolineartornam-sepraticacomumnastrailer housespossibilitandca
montagem de sequéncias com pedadgakes bem menores, as vezes
até comduracéocabaixode 1 segundoEo iniciode um novopatamarda
experiénciavisualquediscutiremosnaisafrente deformamaisdetalha
da.

No século XXI a internet abse como novo meio de divulgacao
dosprodutosdaindustriacinematograficaMilharesde sitessaocriados
pelosestudios porterceirosqueexploramacadeiacomerciakenvolvida
nolangamentade novosfilmes,bemcomoporfasdosdiversogyéneros,
personagenshistorias.

Figura 1 Exemplo de site de trailers na internatww.trailersdecinema.com

) Trailers de Cinema .com Todas as novidades em cartaz, filmes novos e a ponto de sair no seu cinema, - Mozilla Firefox

domvo Edtwr Egbr  Hstérco Fayortos Eemamentas  Ando
G - W | L | Wttocf i by slersdecinema. com{ M) o |Gle traters J
W Mo vistados @ Guia rigido 1, Ukimas noticas | ] HotMad gratuito ) Personallzar inks | ] Windows Media | | Windows

@ Univarsidade Anhents Morumbd | Traders de Cinema .com Todas a... &)

trailers..cinema

Participe da Pesquise do Luxe  LCD L com entrada pars PC.  Qualidade 100% digital de Monte vock mesmo seu tello
' om .ge

da 4 maior pasquisadors do  Super oferts em atd 12x sem  sem &
mundo: GFK puros!

gem. Aproveite Frete grétis pars todo o Brasil
v P1ajaetVason com b

Ansingies UO!
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUY W XYZ0123456789
Perigo em Bangkok @ Entrar

e Bangkok  (Bangkok fecardar Senh
o scordar Se

ous) - Um homem (Nicolas Cage)

vai & Bangcoc (Tadéndio) para

esclaracer uma série do trsvahos + RS
acaba se apaixonando por uma mulher (o - —
focal & se unindo 20 seu menino d ‘*"I Suscar

= mp ol T —
- Utbma Parsda 174 - Versdo ficional da
o a o= |

vida do ex-menor de rua, assaltante e
| sobrevivente da Chacina da Candeldria, P v

Fonte:www.trailersdecinema.com

'Yl oNBOS O2yadz GF yove gl Sy D@ Y
oferece mais de 61 milhdes deferéncias.
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Atualmente a producédo de um trailer da industria de Hollywood
pode variar de 100 a até 500 mil dolares, obviamente com excec¢fes para
mais e para menos, e é feita por profissionais especializados nessa ativi
dade®

No Brasil os custos sdo menores e variam em torno de 30 mil reais.

Estudos como o de VinzeHediger,de 1999, demonstrangue,
apesar dos altos custos atuais, o trailer € um bom negécio. Em média, se
gundo ele, os trailers consomem cerca de 4,5 por cento dos orgamentos
dos filmes, mas sdo responsaveis diretamente por pelo menos cerca de
20 por cento de suaudiéncia.

Kernan (204), em seu livrcComing Attractiong Reading American
Movie Trailersdivide a trajetoria do trailer hollywoodiano em quatro fa
ses:

a) a primeira- uma espécie de préistoria do trailer vai de 1912 a
1927;

b) a segunda que ela chama de era classica,d&il927 al950;
c) a terceira- que ela chama de era de transicéo, vai de 19597&;

d) a quarta- que ela chama de era contemporanea, vai de 1975 aos
diasatuais.

Esta divisdo nos ajuda a recortar melhor o objetivo do presente es
tudo na area do trailer hollywoodiano contemporaneo, isto é aquele que
se refere a filmes da industria americana do cinema-@bs um periodo
gue alguns autores chamam de Nova Hollywoaglie Mascarello carac
teriza,

[...] pelo abandono progressivo da pujanca narrativa tipica do fil
me hollywoodiano até meados de 1960, e também por assumir a
posicdo de carro chefe absoluto de uma industria fortemente-inte
grada, dai em diante, & cademaior de producdo e do consumo
midiaticos (cinema, TV, video, jogos eletrbnicos, parques tematicos,
brinquedos etc). (MASCARELLO, 200&7)

5ComoemiiTheHollydayo traduzidaoBrasilcomofi @mornédoTiraF ® r bnaleafriz
CamerorDiaz é abemsucedidgroprietariadeumaempresajuefaztrailerse queem
certogrechoslofilme revéseugproblemagdividasamorosasessdormato.
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Esse objetivo de integragéo é conhecido pelo tednE A 3 K 02y OS
que também é utilizado para se referir ao modelo de negdcios iniciado
em filmes desse periodo, marcado pelo langamentoldoskbustersy ¢ dz
0 I NBeZES a D dzBaNdNd (| NS d ¢ ¥ Gde $apailcab 2 A Gnthos>
de77.

De novo usamos o texto de Maselo para defin[r o filméblockbus
ter ou traduzindo para o portugués, NJ§Jdzh NI SA NHh 2 € ©

Filmes que em sua maioria tem custo de producéo alto (nermal
mente por conta de cachés e efeitos especiais), custos de-lanca
mento também elevados e as veze®XImos ou superiores aos
custos de producgéo (em razdo do numero elevado de copias e da
publicidademassivap rapidad |j dzS #oYilme no circuitoprimé

rio deexibicdon&oimportandoo quaopositivosejao bocaa-boca,

ja que eventuais prejuizos de bilheteria, através da l6gica do high
concept, poderdo ser compensados nos mercados secundk&ios
exibicdobemcomoatravésdosprodutosconexos(MASCARELLO,
2006,p.349)

OqueMascarellchamademercadosecundariosaoemsinteseo
mercadodaexibicdonasredesdetelevisdo haslocadoras o mercado
delicenciamentade produtosbaseadogm personagensufilmespara
aindustriadosgamesdosparquestematicos,de brinquedose de quat
gueroutro segmentaquetenhainteresseemassociasuamarcaadeum
filmedesucesso.

! AYRGaGNRLF dzal 2 GSNX2 GFNI yljdzil
desmembraram em tantos outros produtos que ja ndo podem ser mais
vistos apenas como um filme, mas sim verdadeiros negdécios indepen
dentes que continuam gerando receitas por varios anos apos o-langa
YSyid2 R2 TFAEYS |jdzS f KSay 2RSade IIZNEEISY ©
I N yKFE S a.laYlryé Saagnz2 ySaal OFGS
para caracterizar que aqui ndo me refiro mas afiime especifico, langa
do em determinado ano, mas sim a uma franquia que se desenvolve ha
variosanos.

E justamente a forma de conceber as possibilidades sinérgicas da
producado cinematogréfica (ou seja, ndo existe mais um produto a ser co
mercializadoe sim uma série de receitas diferentes a partir do filme ori
ginal)dessaindustriaque vailevar o trailer a transformarse em um dos
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elementos mais importantes na estratégialolockbuster high concept
disputando a atencéo cada vez mais cobicadaedpectador.

1.2 O contexto econdmico

A industria do cinema também se desenvolveu e aperfeiseos
mecanismoslesobrevivénciaolongodosanos.

Os grandes estudios inicialmente controlavam ndo sé6 a producéao
mastambéma exibicdodosfilmes.Eradelesa propriedadedasgrandes
redes de salas de cinema. No final dos anos 40, tiveram que abrir mao
dessasegundatapado processoadaexibicdodevidoasmudancasa
legislacdo americana que passou a impedir essa integracdo que dava a
eles enormes vantagens em relacdo a qualquer outra companhia inde
pendente.

Atelevisdo,que quandosurgiufoi tida comoa principalinimigada
industriado cinema,como passardosanostornou-sesuaprincipalpar-
ceiraapartir dacomprae do licenciamentgparaa exibicdodosfilmese
sériesproduzidos.

A principal fonte de receita dos estudios que até o final dos anos
40 era a receita da bilheteria, teve que ser completada e,grimsmente
praticamente substituida no topo, pelas receitas de venda dos centel
dos para as redes dB/abertas e a fechadas, bem como para a venda em
VHS e posteriormente em DVD, além do licenciamento de personagens
e temas para a industria de gamesrinquedos.

Hoje mesmo os filmes que sdo divulgados pelos estidios como
grandessucessosde bilheteriae faturamentodariamprejuizosedepen
dessenmapenagdessaeceita.Normalmenteosniumerosdivulgadoséao
brutos e ndo consideram todos 0s custos como a participacdo paga as
redesexibidorasaoscontratoscomatorese produtores,oscustosdeco-
pias, marketing e manutencédo de um filme em um grande namero de
cinemas.

Essa nova férmula, que foi inicialmenteserida por Walt Disney
com o licenciamento do uso da imagem do Mickey para diversos pro
dutos ainda na década de 30, abriu para a industria anos depois a porta
gue a salvou de graves problemas em funcdo da concorréncia da televi
sdo, das mudancas nd Eposteriormente do advento dosideocassetes
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(hoje DVD<= DiscosBluRay)uereduziramgrandementeo nUmerode
bilhetesvendidoshocinema.

QuandoDisneycomecouatrabalharessaérmulafoi motivoatéde
risadaentre osgrandesexecutivoslosestudios Entretantono inicioda
década de 70, foi através dela que surgiu o que depois ficou conhecido
como Nova Hollywood, baseada na venda ndo de um produto, mas na
integracaalevariageceitagpossiveiadvindagloprodutoinicialfiime.

Essenodelo,tambémconhecidacomodhighconcepédeuumnovo
félegoaindustriado cinemajmpulsoessequeamovimentaatéhoje.

Tabelal: Receitanundialdosprincipaisestudiosperiodode
1948a2003embilhdesdedodlarescominflagcaocorrigida

. . . Participagio
total do filme
1948 6,9 0 0 0 6,9 100%
1980 44 0,2 0,38 3,26 82 53%
1985 2.96 2,34 1,041 5.59 11,9 25%
1990 4.9 5,87 1,62 7.41 19.8 25%
1995 5,57 10,6 2,34 7,92 26,43 21%
2000 5.87 11,67 3,12 10,75 31,4 19%
2003 7.48 18,9 3,36 11,4 41,1 18%

Fonte: Motion Picture AssociatiapWorldwide Market Researah2003

A tabela acima demonstra claramente, entre outros fatos, o pregres
sivo crescimento das receitas fora das salas de cinema e como a-partici
pacao relativa da receita de exibicdo nos nias caiu de 100% em 1948
para menos de 20% e2003.

Observemosambémaque nessaseceitasndoestadoasde licencia
mento para games, parques e produtos diversos; caminho iniciado por
Disney em 1932 quando licenciou pela primeira vez o uso do persona
gemMickeyMouseparafabricanteslereldgios.
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Se imaginarmos que em 1948 o custo de producéo dos filmes era
infinitamentemenordo que é hoje,comcachésastrondmicose efeitos
digitais, é facil concluir também como essa nova férmula piissu a
manutencaadaindustriado cinemaamericanonosdiasde hoje, viabilr
zandoo queseriaimpossivehpenasomareceitadasbilheterias.

Independentementade comoaindustriafatura, € obvioque o s
cessmabilheteriaé um fator importante paraalavancansnovosnegé
ciosquesurgirancomaintegracao.

Porisso a preparacdo do sucesso do filme, que tem como uma de
suas ferramentas principais taailer, em tese, apesar das mudancas da
origem das receitas, ndmudou.

O planejamento da divuagdo do filme que comeca desde que o
projeto recebeo chamadosinalverdedosexecutivosio estudioparair
emfrente, passgrimeiro pelaedicdode umteasertrailer, umtrailer de
menorduragdode no maximo60segundos queasvezescomegaaser
veiculado com mais de um ano de antecedéncia em relagdo a data ou
periodoestimadoparaolangcamentadofilme.

Nesse momento, com a reducdo do tempo a ser utilizado e pela
grande indefinicdo ainda de como sera a verséo final editada do filme
gueiraparaoscinemasg 6bvioqueo teaserndomostraramuito dasua
narrativaoriginal.

Oteaserde Australia(2008) filme comHughJackmare NicoleKid
man,mostrabasicamentajue osdoisconhecidostoresestaonofiime,
guehdaumromancee quetambémhaveraacdo Nadamaisdoqueisso.

Sépodemosnferir gueatramasepassanaAustraliapelotitulo do
filme e, para os mais informados, pelo conhecimento préviguieos
doisséoatoresnascidoda. Ndohacomoir além.Maioressdoaslacunas
deixada® maismargemparaacomplementacaoloespectadohavera.

Num dosteasersde Batman O Cavaleiro dasrevas(The Dark Kni
ght ¢ 2008) h& apenas o simbolo do morcego que vai se formando e de
pois se desintegra, sua duracdo é toda preenchida por trechos das vozes
dos personagens do Coringa e até do mordoired.

Com o trailermaior, novas informacdes serdo passadas; mas nao
seaa nele que os detalhes da histéria serdo informados, mas sinfarto
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materialpromocionak noticiosoqueseradistribuidonaimpressaspe
cializada Alisaberemosle detalhesdahistoria,infelizmentendocoma
experiéncia diretala visualizacdo das sequencias do filme, nho maximo
comfotosestaticasp quendoéamesmacoisa.

Oespacadadoaostrailersnoscircuitosde exibicdotambémé mo-
tivo de grandes negociacfes. Em tese, a partir de um acordo original
vigente desde a época em gue os estudios eram os proprietarios dos
cinemas, a exibicdo dos trailers ndo é paga e, portanto, potencialmen
te problematica. Parte do tempo disponivel antesexibicao do filme
pode ser vendida para a exibicdo de comerciais, 0 que representa uma
receita adicional que os trailers acabam reduzindo. Mas nem sempre é
tudotadosimplesassim.

A negociacao inclui a pressdo que as distribuidoras podem fazer
paragarantir aexibicdodosseusgrandessucessoMuita coisadepende
também do sucesso esperado para o filme que o trailer apresenta e do
desempenhdalofilmeemcartazqueeleantecede.

A importancia dos trailers na cadeia econémica envolvida no {anca
mento deum filme produziu até uma premiagéo especial para os melho
res trabalhos nessa area.@ldenTrailerAwards que em 2009 chegou a
sua décima edicdo, tornanese um evento relativamente prestigiado e
com um site completo na internet erwww.goldentrailer.com.

Figura 2 Site do Golden Trailer Awardsvww.goldentrailersawards.com

{ &) GOLDEN TRAILER i)
AWARDS

Join Mailing List
for Updates!

\
, ‘

Your

A-list

|\-:‘ LaFontaine " v lerarv

In Memoriam
Fonte: www.goldentrailer.com

28

COLECAO
CCSO


http://www.goldentrailer.com/
http://www.goldentrailersawards.com/
http://www.goldentrailer.com/

Otrailer dofilme earetéricadaatracéo

L& encontramos um diretorio de todas as premiacdes concedidas,
links para produtoras especializadas, locutores conhecidos na industria
do trailer, bem como para outras empresas que trabalham nesse nicho
da industia do cinema.

Na imagem abaixo vemos apenas parte da grande listaaders
houseshoje em operacdo no mercadamericano.

Figura 3 Lista parcial daailers housesma América
TRAILER HOUSES
F\::_rrne Trailer 85.1300
Company
25.1155
Karl Hirsch

Rodd Perry, Andy Solomon

Seth Gaven :990.4401
Joanie Wynn

Shawn Austin 818.841.8900

Ryan Hegenberger, Barton
Diffee

Stuart Robertson, Marti Mattox ,661.4510
Kim Verros 660.4000
Lor G ] . 1124

Stefanie Betti 62 5,9944

John Long, Bill Carroll 5100

Joe E. Botana

Jordan Levine 818.557.

Richard Peirce

Lynn Peck

Greq Hollander

Fonte: www.goldentrailer.com
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Em 2008, um dos trailers premiados foi o de Batm@nCavaleiro
dasTrevag; (TheDarkKnightg WarnerBros) quejustamentepor serde
umfilme desucess@comumtrailer bemeditadorecebeuaescolhados
jurados envolvidos na premiacdo. Batman foi escolhido como melhor
trailer defilme de acaode 2008( BestActiong 2008) . Vejamosnhaima-
gemabaixoparte dalistadaspremiacdesio GolderiTrailerAwards2008
encabecadaorBatman

Figurad: Listaparcialdaspremiag6esio GolderTrailerAwards2008
|

D, ' GOLDEN TRAILER
, AWARDS

MOBILE | TRAILERS
A4 | GTA3 | GTA2 | GTA

{

9th Annual Golden Trailer Award Nominees

e Ant Farm

myth Company

Fonte: www.goldentrailer.com

No site, inclusive, é possivel ver um trailer da propria premiagédo que
mostra varios momentos do show de entrega das estatuetas que tem o
formato de um trailer dourado (desses de camping que as pessoas rebo
cam nos carros), numa edicao estruturada contragers dos filmes, com
telas de caracteres, cortes rapidos e ediégd.
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Onegociadostrailerstambémé parcialmentemostradono¥ A £ Y S & h
AmorNaoTiraC S NJraddcéodlo originaldTheHollyday¥ ondeumadas
personagengrincipaisyividapor CamerorDiaz ¢ proprietariade uma
bem sucedida empresa de producao de trailers que acaba visualizando
suasdificuldadesamorosasem pensamentoditadoscomotrailersde
filmes.

Ao mesmo tempo engue sao ferramentas fundamentais para a di
vulgacdo dos filmes, os trailers acabam tornasdoum custo conside
ravel. Sua producao pode chegar facilmente a mais de 300 mil délares e,
principalmente, se forem divulgados em cadeiasTdé(e normalmente
sdo nos filmes de maior orgcamento e para 0s quais ha maior expectati
va de faturamento) o custo de veiculacdo desse comercial especializado
pode chegar a casa dawilhes.

Entretantooscustosdotrailer sdotidoscomouminvestimentone-
cessario sem o qual seria impossivel alcancar o nivel de conhecimento
desejadmaépocadolancamentado filme deformaagarantirnimeros
grandiososlepubliconafundamentakemanaleestreia.

Oadventodainternet abriuparaostrailersumanovajanelade exi
bicdointegradacommuitosoutros materiaisou textosque sdogerados
duranteaproducdodeumfilme.

Esse material e principalmente os trailers constituem o proéprio site
do filme e também estdo presentes em sites especializados em trailers
e langamentos da inddstria cinematografica, bem como em portais de
video com oYOUTUBE e portais genéricos como’ERRA, o0 IG e o UOL
no Brasil, todos com suas areas dedicadas aos trailers e aos lancamentos
cinematogréaficos.

Enessesitesespecializadoguepodemosfazeroutraconstatagao.
Amaioriadosfilmesconsiderado®lockbustersosarrasaquarteirbesre-
cheadoge atoresfamosose grandeverbapublicitaria,tém ndoum ou
doistrailers,masumaverdadeirasériedetrailerseteaserscomedicfes
diferentes.HaopcOesparatodososgostos,ndaosénasescolhaslasce-
nas,mastambémemtamanhodatela, resolu¢cdade imageme adequa
¢doasaidadao diversagguantoosnovosmonitoresde tecnologiahigh
definition(HD)até astelasreduzidasdosipodse celularesmaismoder-
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nos,quetem capacidadele baixare visualizaimagensmmovimento
guecheganpelasedesdasoperadorasietelecomunicacao.

Um filme de sucesso como 300 ( Warner Br8607 ) teveparasua
divulgacédo mais de 10 versdes diferentedrdders e teaserproduzidos.

HatambémversbesespecificaparaaveiculacdemTVe parape-
riodosdeterminadoscomoo dasemanade lancamentado filme, época
domaisintensoesfor¢code comunicacaalosestudiose dosdistribuido-
res.

A internet também é responsavel pela popularizacdo do gosto pelos
trailers e por sua forma reduzida e direta de apresentar os langamentos.
H4& sites dedicados a eles em grande gquantidade e uma das mais novas
modas é a conhecida confanmadetrailers,ou seja os trailers que séo
produzidos pelodans.

Com o barateamento generalizado das ferramentas de hardware e
software necessarios para capturar e editar imagens em movimento nos
computadores fica bem facil, a partir da grande quantidade de material
disponiel hoje na prépria internet, reeditar e produzir novas versfes de
trailers conhecidos e até trailers de filmes que nem existem ainda a nao
ser nos sonhos dos amantes didmes.

Um dos grandes sucessos dos sitedasenadetrailerse do préprio
YOUTUBE foum trailer do suposto langamento da versdo em filme do
desenho animadorhundercatsque teria Brad PittVan Diesel e outros
atores famosos representando os herfabnos.

Essa facilidade de processamento e reordenacdo permitida hoje
pelatecnologiadisponivele até gratuitaencontradanainternetabrees
pacoparaaimaginacaalosfasnumaespéciede reversodo imaginario
gueaindustriafazdaaudiéncia.

Os trailers sdo normalmente feitos e editados a partir desse imagi
nério, ou seja, do que a industria acredita que seus espectadores gostam
e do que tem interesse. E 6bvio que, mesmo com todos os testes-e pes
quisas qualitativas feitas, ha sempre umasideravel margem de erro e
os grandes fracassos dessa industria estdo ai para piSs@r
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A internet e a enorme liberdade de intervencdo oferecida aes in
ternautas na area de producéo de video e veiculagdo dos contetudos por
eles produzidos abrem uma nova fonte de pesquisa para a qual & indUs
tria ja direciona suaatencdes.

Outro fato interessante € que o modelo dos trailers hoje ndo é mais
usado apenas para o langamento de filmes. H4 trailers de games; de sé
riesdeTVS 0SS y2 flyce YSyi2 RS fAONRAS
{9DwW95h¢ 1jdzS dza2dz S @SAOdzZ 2 dz ddzy |l LI
com as caracteristicas dos trailers ditaes.

Em sintese, a formula dos trailers tem se mostrado através dos anos
bastante eficiente e por isso é cada vez mais utilizada por toda a industria
do entretenimento nas suas campanhas de/ulgacéo.

1.3 Aserialidadedotrailer

Um fenbmeno que esta intimamente ligado ao modetigh con
cept,ja discutido na partanterior, sobre a producéo de trailers € que os
filmes de grande orcamento, e até mesmo 0s que ndo podem ser-consi
deradosblockbustershoje naotem apenas um trailer e sim um conjunto
de pecas que tem o mesmo objetivo de promovefilme.

Apesardo objetivocomum,essegrailersacabamsediferenciando
em funcdo da escolha das imagens editadas, do periodo em que seréo
veiculadogdoveiculautilizado(cinemaTV internet).

Em relac@o ao periodo de veiculagdo temos uma divisédo béasica en
tre osteaser trailersou avanttrailers, que chamaremos aqui apenas de
teaserse osregulartrailersou simplesmentdrailers.

Um teasernormalmente tem tempo abaixo de 60 segundos sendo
15 a 30 as duragbes mais comuns. Ele normalmente comeca a ser veicu
lado meses antes do langamento do filme, que as vezes nem tem ainda
uma data definida. Ha casos tEasersque foram divulgados na inteeh
até um ano antes do lancamento do filme, como Matrix Reloaded, Ho
mem deFerroe Batmang O Cavaleiro dagrevas.
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Numteaserh& poucas referéncias a histéria que serd contada e seu
objetivo principal é iniciar um trabalho de aumerdo nivel de conheei
mento do publico a respeito daquele filmespecifico.

Jao trailer tem duragcdomaiore normalmenteé a pecaqueiniciaa
contagenregressivgarao lancamentalofiimejacomdatadefinida.

Um trailer segundo a Motion Picture Amexit AssociatiofMPAA)
deve ter até dois minutos e trinta segundos de duracdo podendo; ape
nas em casos excepcionais, chegar a 3 minutos. No Brasil as médias sao
semelhantes.

UmacuriosidadenosEstadosJnidosé quelaexisteaté umanorma
para limitar o nivel de decibéis, ou seja, o nivel do volume do som dos
trailers.Essanormaqueé de 1999foi definidaapdsaconstatacaae que
ostrailersnaénsiade conseguila atengdodo espectadorestavamcada
vezmaisaltos.

Outrofator que geravariagcdedo trailer € o veiculoparao qualse
destina.Enquantoostemposdaspecasparacinemapodemter duracéo
maior,asquevaoparaTVnormalmentetém duracdode 150u30segun
dosparaseadaptaremaotamanhopadraodoscomerciaide televisao
quedevemsermultiplosde 15.

Na internet os trailers sao veiculados pelo processo de streaming
ondeo usuérioacessa servidorde midiaondeestio arquivoe comeca
averquasequeimediatamenteo video,comono YOUTUBEpor exem
plo. Hatambéma possibilidadegem muitos casosdo download(copiar
o arquivodo servidorparaamaquinado usuario) entretantonessepro-
cesschaum esperamaiorenvolvidanatransferénciadessearquivo.Es
pera que vai variar em fungdo da velocidade da conexéo digploma
maquinaguevairecebero material.

Essa variagéo de velocidade de conexéo faz com que a oferta dos
trailers também seja dividida em opc¢des para conexdes mais lentas ou
mais rapidas ou ainda em formato padrao ou SD do irggéedart de
finition ouaindaemHD highdefinition,quetem qualidademuito maior.

Infelizmente a légica do video na internet é bem simples: quanto
maior a qualidadeda imagem,maior o tamanhodo arquivo e, portanto
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maioravelocidadede conexacexigidaparaque aexperiénciado usua
rio ndosejaruim devidoaumalongaespera.

Essapossibilidadesacabanseconsolidandentdoemopcbesgara
baixamédiae altavelocidadeem SDouaindaaltadefinicao HDe recen
tementetambémcomopcaoparaequipamentogeprodutoresdevideo
portateiscomoo ipoddaApplee seusclones bemcomovariosmodelos
de celulares smartphones

Todaessadiversidade2 complementadaambémpelapropriaedi-
caoqueéfeitanotrailer. Comoo estudioasvezegem o objetivodedes
tacar varios aspectos da producao podera optar por uma versdo com a
edicdomaisfocadanasmelhorescenasde agéo,outra nosartistase ou-
tra nahistériaemsiqueseramaisdetalhadaapartir delegendasxplica
tivasepartesdasfalasdospersonagens.

Se antes ja deixamos claro que o trailer ndo pode ser considerado
simplesmente uma versdo reduzida do filme que representa, mas sim
uma versdo reconfigurada dessa narrativa, através de uma forma de
construcdo prépria; € obvio tambeé que as relagbes entre o trailer e o
filme sdo inegéaveis, a comecar pelos atores e o proprio titaloum.

A patrtir da constatacdo dessa multiplicidade de pecas relativas ao
mesmdfilme e al6gicado modelohighconcepfaexplicadapoderiamos
pensarentdonaideiadeserialidadejue pareceexistirnessesasosfun-
cionandaccomoumelocomumentreessevarioselementos.

Ao pensarmos entdo nessas duas unidagledrailer e o filmeg e
suagelagbeentreelementoscomunse ndocomunse possivetambém
pensamaspropostasde categorizacaaaserialidadedescritagpor Um-
berto Eco(1989) emseuartigod Inovacadmo{ S NAdudrdodescre

vesuatentativadeanalisao quechamaded G A LIAENB RIS A ceh 2 € @

Eco(1989) propde algumas categorias para a serialidgde.elas:

a) A retomadacg uma repeticdo de um tema de sucesso. Filmes
comoBatmane HomemAranhae suascontinua¢cdepodemservir
aquideexemplo.

b)O decalquec & S3dzy R2 902 aO2yaraias- Sy
te sem informar ao consumidor, uma histéria dedzO S Braazes @
pécie de decalque explicito e declarado como ta2é&x NB Y I {

(j))
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c) A sériec a série propriamente dita tem sua repeticdo fundada
basicamente na estrutunaarrativa:

Temosuma situacéo fixa e certo niimero de personagens principais
da mesma forma fixos, em torno dos quais giram personagens se
cundarios que mudam, exatamenpara dar a impressao de que a
historia seguinte é diferente da histéria anteriEC01989,p. 123)

a) A sagac é definida como uma sucessdo de eventos, aparente
mente sempre novos, que se ligam , ao contrario da série, ao pro
cesso histérico de um personagem, ou melhor, a uma genealogia
de personagens.

b) O dialogismo textuat é a categoria onde a repefio se da de
forma mais sutil a partir de referéncias que um texto pode fazer a
outro. No filme Os Cacgadores da Arca Perdida, de Steven Spilberg,
personagem principal Indiana Jones tem que enfrentar um gigan
te que o ameaga com uma espada. Depois @igos malabarismos

do opositor com sua arma, Indiana saca um revolver e da um tiro
no gigante, resolvendo rapidamente o combate antes mesmo dele
acontecer. Em Indiana Jones &@@mploda Perdicéo, o herdi encen

tra dois inimigos e quando aparentementaiwesolver a situa¢éo

do mesmo jeito, descobre que est4 sem o revolver, tendo que achar
outra solucdo. A cena do segundo filme faz claramente uma refe
réncia a do primeiro, numa repeticdo que requer do espectador o
conhecimento prévio do filme anterignara que possa apreciar e
compreender a citacdo. O dialogismo pode ser uma homenagem
declarada a unautor, diretor ou personagem e gerar intertextua
lidades entre o cinema e a TV. No segundo filme do Hulk estrelado
por Edward Norton h4 uma cena em que gz um vigia de um
prédio interpretado pelo ator Lou Ferrigno, fisiculturista que inter
pretava o personagem do Hulk na sérieTdédos anos 80, que in
clusive foi exibida no Brasil. No novo filme alguém diz para o vigia
dyou are themaré tfaduzidonad SNEHn 2 SY LJ2 NI dz3 dzs a
0O Ndundalara homenagem ao antigwor.

o

O trailer se apropria de varias dessas possibilidades para conseguir
seu objetivo final que é convencer o espectador a ver o filme que
elerepresenta.

A ideia do dialogismo intertextual também serd mais discutida a
frente parareforcarnossoentendimentode queo trailer trabalha
comasexpectativae experiénciasanterioresdo espectadorgue
acaba completando as lacunas que o trailer vai deixando sobre
histéria, mesmo quando esse dialogismo de fato ndo se confirma
naversadinaldofilme.

Umoutro elementonarrativoque poderiamoaitilizar,natentativa
de compreensao do papel do trailer numa relacacsdealidade,
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seria a figura ddlashforwardque Jacques Aumont em seu livro a
Estética do Filme, falando sobre a ordem narrativa, descessm:

Ao contrario,podemserencontradoselementosda narrativaque
tendemaevocarporantecipacdamacontecimentduturo dadie-
gese. E certamente o caso flashforward mas também dquak
quer tipo de andncio ou indicio que permita que o espectador se
adianteaodesenvolvimentaanarrativaparaimaginarumdesen
volvimento diegético futuro(AUMONT2005, p.61)

Fazemw espectadod A Y | Firh gésehlblvimentaliegéticofutu-
NERébemo papeldotrailer.

Indo ainda mais em direcdo as formas seriadas propriamente ditas,
a figura do prélogo, aquela espécie de resumo que é feito no inicio dos
episodios das séries, tambéparece lembrar drailer. Se no prélogo é
construida uma edicdo com imagens que ja foram mostradas anterior
mente, no trailer a edicdo se baseia em imagens que, em tese, sefdo vis
tas no filme.Tal semelhanca nos permite propor aqui, considerando a

premda al RI &aSNAFfARFERSE + ARSAF -R2 0
GSNIAR2¢ 2yRS I O2yaidNHzenz2 R2 &dza LIS
comum.

Flashforwarauprélogoinvertidosdopossibilidadeabertasparaa
discussaasobreaserialidadenotrailer,entretanto,objetivamentepode-
riamosimaginarnréssituacbegpossiveigentre asrelacbeglotrailercom
ofilmequeelerepresenta:

Figura 5 Relagéo trailer dilme

B [OE T

a) pensar trailer e filme como elementos isolados onde n&o hé rela
¢ao deserialidade;

b) pensar trailer e filme como partes de um mesrmonjunto;

c) pensar trailer e filme como elementos isolados mas onde existe
umainter-relacéo.

Apenas a primeira situagdo, que nos parece a mais improvavel, ex
cluiria a ideia daerialidade.
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Indo mais além e aproveitando para relembrar os recortes definidos
nessa pesquisa, ou seja, que essas consideragdes sao feitas em relagéo ao
trailer hollywoodiano contemporaneo, isto é, produzido pela industria
americana do cinema pé& (até pela impossibilidade de estender essas
consideracbes a cenarios mais amplos); podemos verificar uma relagéo
entre a serialidade e a integracdo ao modelobdtackbuster high concept
caracteristico do period@studado.

Graficol: RelacaalaSerialidadexIntegragdacomo modelohighconcept.

SERIALIDADE
X
MODELO BLOCKBUSTERHIGH CONCEPT

Or¢amento/ Integracio High Concept

Serialidade

Filme Filme Filme Filme Filme
Trailer  Trailer  Trailer Trailer
Teaser Teaser Teaser

(Sequéncia) (Sequénecia Multipla)
Fonte: Daautor

Através do gréfico fica claro que quanto mais proxioanodelo
doblockbustehighconcepestaaproducdomaiorserao seuorcamern
to econsequentementenaisseravisivelrelacaodaserialidadeentreo

trailereosoutroselementogjuecompdenm? @ JNP RakEsandistria.

Na lista abaixo vemos um exemplo pratico, no caso a partir do filme
G 0 ndevariedade de opgdes de trailers e teasers que sdo gerados em
funcdo de apenas um filme para as mais variadas situacf@smatos.
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Todo o material relacionado abaixo tem como fonte o sitgvw.
comingsoon.net a partir do linkhttp://www.comingsoon.net/films.
php?id=12330

Figura 6 Filme300

=

Fonte: sitewww.comingsoon.ne& partir do link: http://www.comingsoon.net/films.php?id=12330

Release DateMarch 9, 2007 (conventional theatersIBIAX)
Studio:Warner BrosPictures

Director: ZackSnyder

Screenwriter:ZackSnyderKurt Johnstad, Michael Gordon
Starring:GerardButler,LenaHeadeyDavidWenhamDominidNest,
VincentReganRodrigdSantoro

GenreAction,Drama
MPAARating:R(for graphidhattle sequenceshroughout,somesexual
ity andnudity)

Official Website:300themovie.com

Review:8/10 rating| 7/10 rating

DVD Review8/10 rating

DVD:Bluray Dis¢ HD DVD Two-Disc Special Editigniwidescreen Full
Screerf5+5 O[] AYAQ &dion) 2t f SOG2NDa

Movie Poster:OneSheet| Posterl | Poster2| Poster3

Production StillsViewhere

PlotSummaryBasednthe epicgraphicnovelby FrankMiller,& o nisn €
aferociousretellingof the ancientBattleof Thermopylaen whichKing
Leonidas (Gerard Butler) and 300 Spartans fought to the death against
XerxesandhismassivdPersiararmy.Facingnsurmountableodds their
valorandsacrificanspireall of Greecdo unite againstheir Persiarene-
my,drawingalineinthe sandfor democracyThefiimbringsa A f {SBhNI &
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City)acclaimedyraphicnovelto life by combiningdive actionwith virtual
backgroundshat capturehisdistinctvisionofthisancienthistorictale

Teaser:

QuickTime, High Definition
QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes

QuickTime, MedRes
QuickTimelLoRes

Windows MediaPlayer Super HRes
Windows MedigPlayerHi-Res
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows MedigPlayerLo-Res
iPodVideo Zipped

PSP Vide@ipped

Trailer(1.16.07):
QuickTimeHighDefinition
QuickTime, Super HRes
QuickTime, HRes

QuickTime, MedRes
QuickTimelLoRes

Windows MediaPlayer Super HRes
Windows MedigPlayerHi-Res
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows MediaPlayerLo-Res

R-RatedTrailer (3.8.07):
FlashPlayer

International Teaser:
QuickTimeSupeHi-Res
QuickTime, HRes

QuickTime, MedRes
QuickTimeLoRes

Windows MediaPlayerSuper HRes
Windows MedigPlayerHi-Res
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows Medi&PlayerLoRes
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International Trailer(12.27.06):
QuickTimeHighDefinition(1080p)
QuickTime, High Definition (720p)
QuickTime, High Definition (480p)
QuickTime, Super Hies
QuickTimeHi-Res

QuickTime, MedRes
QuickTimeLoRes

Windows MediaPlayer,Super HRes
Windows MediaPlayer Hi-Res
Windows MediaPlayer Med-Res
Windows MediaPlayer,Lo-Res

Video Journal 1:

QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes

QuickTime, MeeRes
QuickTimelLoRes

Windows MediaPlayer Super HRes
Windows MediaPlayer Hi-Res
Windows MediaPlayer Med-Res
Windows MediaPlayerLo-Res

Video Journal 2:

QuikTime, Super HRres
QuickTime, HRes

QuickTime, MeeRes
QuickTimeLoRes

Windows MediaPlayer Super HRes
Windows MediaPlayerHi-Res
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows MediaPlayerlLo-Res

Video Journal 3:
QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes
QuickTime, MeeRes
QuickTimeLoRes
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Windows MediaPlayer,Super HRes
Windows MediaPlayerHi-Res
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows MediaPlayerLo-Res

Video Journal 4:

QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes

QuickTime, MedRes
QuickTimelLoRes

Windows MediaPlayer Super HRes
Windows MedigPlayerHiRes
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows MediePlayerLo-Res

Video Journal 5:

QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes

QuickTime, MedRes
QuickTimelLoRes

Windows MediaPlayer Super HRes
Windows MediaPlayerHi-Res
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows MediePlayerLo-Res

Video Journal 6:

QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes

QuickTime, MedRes
QuickTimeLoRes

Windows MediaPlayerSuper HRes
Windows MediaPlayerHi-Res
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows Medi&PlayerLoRes
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Video Journal 7:

QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes

QuickTime, MeeRes
QuickTimeLoRes

Windows MediaPlayer Super HRes
Windows MediaPlayer Hi-Res
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows MediaPlayerLo-Res

Video Journal 8:

QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes

QuickTime, MedRes
QuickTimeLoRes

Windows MediaPlayer Super HRes
Windows MediaPlayer Hi-Res
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows MediaPlayer L o-Res

Video Journal 9 (12.12.06):
QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes

QuickTime, MedRes
QuickTimeLoRes

Windows MediaPlayer Super HRes
Windows MediaPlayer Hi-Res
Windows MediaPlayer Med-Res
Windows MediaPlayer L o-Res

Video Journal 10 (1.19.07):
QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes

QuickTine, MedRes
QuickTimeLoRes

Windows MediaPlayer,Super HRes
Windows MediaPlayer Hi-Res
Windows MediaPlayer Med-Res
Windows MediaPlayerLoRes
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Video Journal 11 (2.6.07):
QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes

QuickTime, MedRes
QuickTimelLoRes

Windows MediaPlayer Super HRes
Windows MedigPlayerHi-Res
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows MediaPlayerLo-Res

Video Journal 12 (2.27.07):
QuickTime, Super HRes
QuickTime, HRes

QuickTime, MedRes
QuickTimelLoRes

Windows MediaPlayer Super HRes
Windows MediaPlayerHi-Res
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows MedigPlayerLo-Res

TVSpotl(1.23.07):

QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes

QuickTime, MedRes
QuickTimeLoRes

Windows MediaPlayer,Super HRes
Windows MediaPlayerHi-Res
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows MedizPlayerLo-Res
TVSpot2(1.23.07):

QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes

QuickTime, MedRes
QuickTimeLoRes

Windows MediaPlayerSuper HRes
Windows MediaPlayerHiRes
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows MediaPlayerLo-Res
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TVSpot3(1.23.07):

QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes

QuickTime, MedRes

QuickTime LoRes

Windows MediaPlayer Super HRes
Windows MediaPlayer Hi-Res
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows MediaPlayerLo-Res

TVSpot4(1.23.07):

QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes

QuickTime, MedRes
QuickTimeLoRes

Windows MediaPlayer Super HRes
Windows MediaPlayer Hi-Res
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows MediaPhyer,Lo-Res

TVSpot5(1.23.07):
QuickTime, Super Hies
QuickTime, HRes

QuickTime, MeeRes
QuickTimeLoRes

Windows MediaPlayer Super HRes
Windows MediaPlayerHi-Res
Windows MediaPlayerMed-Res
Windows MediaPlayer L o-Res
9Clipg2.19.07):
FlashPlayerVarious

Clip-a 9 a é QZ.KH)X):OS £
Various

Behindthe-Scenes Clig3.1.07):
AOLPlayerVarious
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Extended Clipg3.3.07):
FlashPlayer

ExclusivéenaHeadeynterview(3.6.07)
FlashPlayer

A partir desse extenso exemplo é possivel verificar como apenas um
filme pode gerar uma numerosa série tlailers.
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CAPITULO?2

O TRAILER E A NARRATIVA
COMO RETORICA

2.1 Dispositio

Em seu dicionario daeoriaCritica, David Macey define a retdrica
comod larte da comunicagéo persuasiva e$ld 2 |j dzgMAGRYROG®C
p.329)

Nosdiasde hojeapalavraretdricaestamuito ligadaaideiade con
vencimento, de persuasao, independentemente de questdes éticas ou
moraise muito direcionadaaobjetivoseacomoalcancgalos.

Nemsemprefoi assim Aretéricafoi desenvolvid@omoumadisck
plina,umamatériaaserestudadanaAtenasde400anosantesde Cristo.
Nessa sociedade, saber falar em publico e comwsiearom perfeicdo
eraessenciaparaosquedesejassenumavidapublica,pemcomopara
todosquequisessenparticipardasdecisée® avaliarosargumentosdos
outros,comocidaddogrregosEmRomaafuncéodadisciplinadaretori-
ca erasemelhante.

Sendassimestudararetdricanaantiguidadesraumcaminhopara
organizare planejaro que segostariade comunicarfazendoissode for-
maeficiente.

Na retérica classica aprenei@ que o espectador ou ouvinte po
deria ser abordado tanto pela razdo, quanto pela emocao. Aristételes na
Arte da Retorica e o romano Quintiliano cdre Institutione Oratorig A
Educacdo do Oradorem seus estudos dividiam composicdo de uma
fala ou discurso em Btapas:

a)inventiog a descoberta de argumentos validogensistentes;
47

COLECAO
CCSsO



MarcioCarneiradosSantos

b) dispositio¢ a ordem em que erarapresentados;
c) elecutiog sua forma deexpresséo;
d) memoariag a recuperacao diatos;

€) pronuntiatio¢ aentregado conjuntodeargumentosaexecucao
do discurso.

A retérica classica devotou grande atencdoedecutiQ a arte do
orador,mas para esse estudo interessas mais a ideia ddispositiq ou
seja, o planejamento da ordem em que se vao apresentar 0s argumentos
ou fatos dodiscurso.

No trailer o trabalho de convencimento do espectador esta intima
mente ligado a forma como os elementos da narrativa sdo dispostos. E a
primeira coisa que qualquer um pode observar vendo o trailer e depois 0
filme é que a ordem dos elementos é frequentertealterada.

Na reconfiguracdo da narrativa feita pelo trailer sai de cer@ea
rénciaeaconsisténcig@spacdemporalqueahistériadofilmevaibuscar.
Emseulugar,entraaordemque pingarado corpodo filme oselementos
gueo estudio,produtordomesmojmaginaqueteraomaisteraoimpor-
tanciaouforte apelosobreo publicoespectador.

Atores conhecidos, cenas interessantes ou fortes, imagens com
grande impacto visual. A esses elementos outros serdo acrescentados.
Grandes legendas com textogie vao direcionar o espectador ou com
indicacbes de prémios recebidos pelo filme ou ainda com o nome de ato
res ou diretores famosos. O que for avaliado com potencial de atracéo
serdautilizado.

Haaindaexemplosmaisclarosdealteracdodaordemad y | @ dabdld:
coisasDialogogjue ndoexistemno filme serdoapresentadosym olhar
distantepoderasertransformadonum olhar de grandeapreensdoum
gestosemimportanciapoderasertransformadoemalgoque parecees
sencial. No trailer de BatmarO Cavaleiro dasrevasa cena em que o
Coringaaplaudedebochadament®spoliciaisque o prenderamfoi edi-
tadadeformaque,apéscadaaplausoentraotakedeumadasexplosdes
do filme que foram planejadas pelo Coringa. O espectador pode-imagi
narqueaoaplaudiro Coringadesencadeiamasequenciale explosotes,
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guando na verdade a cena das palmas e as explosdes, na trama;ndo es
tdo diretamenteconectadas.

Ao conjunto o som sera adicionado também com bastante énfase.
Ha vozes que parecem ser perfeitas para a gravacao das locucdes de um
trailer. Quem ja assistiu muitos poderd identifiss, inclusive no nosso
cinema nacional. Trechos de falas dos personagens também podem ser
inseridos em off cobertos com imagens do filme que as vezes estdo bem
distantes do momento em que essas falas fofaitas.

A musica de fundo também criard a atmosfera que se deseja- Apre
ensao, tensdo, acao, alegraymicidade.

A edigéo do trailer nos dias de hoje representa o trabalho que a re
térica classica estudava nos tempos dos gregos e romanos. A elaborada
ordem e apresentacdo dos elementos constroi a estrutura sobre a qual
o trailer se reconstréi a partir da narrativa original do filfiedoprevia
mente analisado e testado de forma eficienispositio

E que elementos seriam esses? Sobre que argumentopaia a
trailer para realizar o sdtabalho?

ApesquisadordisaKernanemseudetalhadoestudosobreostrai-
lersdaindustriado cinemaamericancargumentaque alégicado trailer
sebaseieem3elementosgénero, histériaeestrelas.

Otrailerimportardparasuamontagemascenagjuetrazemdefor-
ma mais caracteristica a iconografia do género ao qual o filme preten
depertencer.Nosfilmesde acéo explosbes impactosterdo destaque.
Numa comédia desencontros, desentendimentos engracados, confusdes
e correriastambémestardopresentesNumfilme de terror ascenasde
escuridagrovavelmenteséseraointerrompidaspeloclosesobreo ros-
to petrificadopelomedodo personagenguevéo monstro.

A questéo do género para o produtor pode ser um caminho para
criar identificacao e, portanto, preferéncia do espectador que gosta de
determinadatipo defilme.

E 6bvio que a histria também tera papel fundamental. Como-vere
mosafrente, arelacdodo trailer como filme ao qualpertenceé estranha.

49
COLECAO
CCSsO



MarcioCarneiradosSantos

Apesar de ndo ter o menor compromisso com a fidelidade a historia
original, o trailer esta intimamente ligado a ela. As cenas que usa para
sua montagem sao do filme, foramtées para ele, apesar de nem sempre
terem permanecido na montagem final. Esse é um ponto interessante a
observar: o trailer pode utilizar cenas que foram filmadas para aquele fil
me, mas que por algum motivo, foram retiradas da edicéo final. Sua utili
dade aqui passa a ser avaliada ndo mais em funcdo do conjunto do filme
em si, mas sim em fungdo da outra narrativa que o trailer constréi. Para
esta pode haver interesse e a cena geabilitada.

Se provavelmente ndo ha casos de trailers que usam cenas-de o
tros filmes,excetotalvezdastrilogiase sequenciasp usode musicagde
fundo e temasja utilizadosem outrasproducdesnédoé algotédo raro as
sim.Comonéohéaaidentificacaovisual(o que impediriaa utilizacaode
imagens de outras producdes), no caso da musica o objetivo @griar
clima,umambientedetensdo expectativaouexcitacace, paratanto, al-
gumascomposi¢cOeparecemter um apelode enormeeficiénciasendo
repetidas.

A presenca de atores, diretores e produtores com grande nivel de
conhecimento do publico também sera utilizada pelo trailer come ele
mento de atrac&o. A citacdo direta dos nomes ou a utilizacdo de expres
sBes comai R ?nésmos produtoreR S dededniud.O sistema dos gran
des estudios de cinema da América, que baseou seu crescimento em
funcdo da exploracdo da imagem de atores e atrizes com grande presen
¢a na midia de forma geral, utiliza justamente esse mecanismo para abrir
uma nova frente de identifacdo com oespectador.

Algo recente que Lisa Kernan ndo cita em seu trabalho é que com
aSljdzSYyOAl & RS 3N y R SArantafe KISHiYSoN#E > 02 Y
prio personagem vira o pélo de atracao, ao invés do ator que o interpre
ta, podendo haver até troca do profissional (Batman é um exemplo), sem
que para o publico haja grande diferenca (pelo menos antes de assistir
no filme), ja que ao invés de vé&obeyMaguire, 0 que interessa é ver o
novo filme doHomemAranha.

Portanto género, historia, estrelas (0 personagem entre elas) séo o
tripé sobre o qual, segundo Lisa Kernan, o trailer constroestratégia.
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Voltando a retérica, v8e que o alinhamento dos elementos-aci
ma,unidosaoutrosaspectospuseja,seudispositicfaztoda adiferenca
namissaogue o trailer tem que cumprir. Aretéricade Aristételesusao
conceitodeenthymemeé comoumafiguradelinguagenondeo orador
usaelementogpreviamenteconhecidoglo ouvintedeformaafacilitaro
convencimentce darveracidadeao seudiscursoOtrailer vaipelomes
mocaminho.

Enquanto adispositiodo filme é governado pela narrativa e pela co
eréncia interna que se quer dar a ela, é importante observar qdispn
sitio do trailer € governado por fatores que vao além da narrativa, tendo,
portanto, outros objetivos a serem alcancados, 0 que maia uaz expli
ca a reclamac&o comum de que os trailers enganagspectador.

O mais correto seria ir ver trailers sem esperar que eles nos contem
a histéria do filme, até porque isso estragaria tudo. O ideal seria ver os
trailers como narrativas ou unidas distintas, que é claro vao nos levar
ao filme do qual foram feitos, mas sem que tivéssemos a expectativa de
ver neles versdes reduzidas ou simplificadas do filoniginal.

Issominimizariamuitasdecepc¢Oe® nospermitiriaapreciaracons
trucdo especifica do trailer com sua beleza prépria ligada a edicdo, ao
usodosrecursosaudiovisuaisaumapuradotrabalhode sintesee inten-
sidadenacriagcaode umaestruturamaisinteressadano espetaculae no
encantament@menosmcontarumahistoria.

Essalltimaconstatagcdmoslevaraaostextosde TomGunningseus
estudossobreosprimeirosanosdaproducaccinematografica suaideia
doCinemaleAtracfegjueconheceremomaisafrente.

Esse conceito que, em sintese, representa um cinema mais interes
sado em atrair pessoas ao invés de narrar histérias, fez Lisa Kernam pro
por o trailer de hoje como o exemplo atual do Cinema de Atracdes de
Gunning.

Parakernampostrailerspodemosobseavaroselementosdosvau
devillese dosespetaculogircensespndevariositenssaoinclusospara
oferecerempontosdeinteresseaoespectadofo queelachamade Vau
devilleMode, ouseja,comosealguémdissessé | lhéalgopara@ 2 Os &
lembrandoosespetaculoslevariedadesomatracdesietodosostipos,
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entre elas as projecdes cinematograficas), bem como o exagero € a hi
pérbole, caracteristicas das apresentagfes circenses o que ela chama de
Circus ModE O2Y2 &S I f3dz2SY y2a RAaA@BaasS
maiorespetaculalai S NN HHH ¢ @

Por fim é importante destacar que o trailer se direciona diretamen
te ao espectador. Esse direcionamento € uma das grandes semelhancas
entre os trailers de hoje e cinema de atracdes que Gunning analisou em
seus estudos sobre as producBes cinematogréficas dos primeiros anos
do cinema.

Enquantono filme somoslevadodentamentenumaimerséoden-
tro dadiegesegparaobservare compreendecomoumvoyerqueobserva
naescuridaop trailer parecenoschamaratodahora.Cenasomosas
tros olhandodireto paraa camerae locutoresque falamconoscocomo
se estivessem bem ao nosso lado eram muito comuns até pouco tem
po atras.Algungrailersatuaisaindausamessegecursosapesarde que
hoje,essedirecionamentgparao espectadog feito deformamaissutil,
atravésdamontagem,do usode caracterese dasd LIA Fpdsitivéasbiue
vao sendo adicionadas e posicionadas mediante um criterioso ptaneja
mento.

Dispositioem outros termos, ou melhor, algo que poderiamos-cha
mar de a retdrica datracao.

2.2 Aedicdodotrailer

Apesar de poder usar imagens trabalhadas digitalmente com efei
tos e inser¢cbes de material gerado em computador do filme original, um
trailer &€ essencialmente editado através de cortes secos e fusfes,-as for
ma mais simples de unir partes de um material audiovisual. H4 algumas
décadas as cortinas owipestambém eram frequentes, mas perderam
sua for¢ca na medida em que as proprias imagenanioganhando gran
de intensidade visual e 0 apelo as transicdes mirabolantes foi ficando
desnecessério.

Asimplicidadegntretanto,escondeo grandedesafioqueé criarum
conjuntointeressantescomritmo quepossgrenderoespectador.
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No capitulo a frente, a questdo do conceito de intensidade visual
ser4 mais detalhadd?orenquanto ficaremos com apenas algumas-des
cobertas da ciéncia (neurociéncia) que hoje nos permite afirmar que o
cérebro humano percebe, identifica e processa as imagens buscando
padrBes conhecidos e se adaptando as situacfes de identificacdo mais
dificil.

Aimagemem closede apenasum rosto humanoé maissimplesde
processado queumaimagemde duaspessoagmperspectivacomdis-
tancias diferentes da lente da camera que as filmou. Imagens estaticas
podemsermaisfaceisde entenderdo que imagensem movimento,in-
clusive chegando ao lineitonde o movimento muito intenso pode até
impediraidentificacdoou fazero cérebrocriarumaespéciedeilusaovi-
sualafim de preencheraestruturaqueestasendomostradae queele,o
cérebro, tem dificuldades déentificar.

Facoessas observacdes para tornar mais claro o sentido do que
estouchamandaoaquide intensidadevisuale que podeter outrasinter-
pretac6es Emteseumaimagemque exigedo cérebromaistrabalhode
processamenteidentificacdofem maisintensidadevisualdoqueoutra
queéfacilmenteidentificadaoumenoscomplexa.

No trailer a busca pela intensidade visual, € uma das caracteristicas
a serdestacada.

Obviamente essa intensidade pode significar uma composigéo vi
sualinteressantee bela,justamentepor ndoserusual,maspoderatam-
bém,seexageradatruncartotalmente o fluxo de compreensaalo que
esté se vendo , dificultando a tal ponto o trabalho do cérebro que ele
acabaraejeitandoaquelasmagensomoalgointeressante.

Talveza diferenca entre a beleza da originalidade e a pobreza de
imagengjuendoseguenosminimospadroesdacomposicasejao fato
dequenaprimeirasituacdop ndousualfoi intencionalmenteplanejado
e executado, enquanto ha segunda situacdo o ndao usugiwspela ig
noranciadosprincipiosbasicosParaguebrarparadigmasiormalmente
éprecisoconhecélosafundo.

Aduracaamenordostakesusadogambémvaigerarnocérebroum
esforgcomaiorparaacompreensaaasequencianontada.
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Emtermosbemsimples o cérebroe por consequénciap corpodo
espectador serd maisnpactado.

Num filme com duracdo média de 120 minutos seria impossivel
manteressantensidadedurantetodo o tempo. Aspessoasairiampro-
vavelmente com uma terrivel dor de cabeca e até enjoadas apds assis
tirem aumaverdadeirasaraivadade imagenscurtase numritmo aluck
nanteduranteduashoras.

Issatambémtornariapraticamenteémpossiveb acompanhamento
danarrativaja que ndo poderiamosunir os pontosdatramapreocupa
dosqueestariamogmidentificarasimagensandsmostradas.

E claro que uma edicdo também apenas daikeslongos podera
também ser recebida como cansativa ou chata. Nesses casos se 4 narra
tiva ndo conseguir prender ou dar trabalho ao espectador, realmente, na
falta de algo prdazer,o0 cérebro vai buscar um configuracdo de repouso
e para chegar a dormir dante a exibicédo faltard muito pouco. Ressalto
aqui que as pessoas sao diferentes e a descricdo acima € apenas uma das
possibilidades.

Normalmenteastécnicasde edicaorecomendamumaalternancia
deritmoslentoserapidoscomosolucdgadrdomaisrecomendida.

Num filme normalmente as sequencias mais ageis e mais lentas se
réo intercaladas para permitir tanto o impacto visual como o aprofunda
mento nadiegese.

Poderemos entéo apreciar a bela fotografia do filme sem perder o
fio da meada dadistoria.

Em esséncia o trabalho do montador entdo se concentrard na esco
lha da sequencia que ira compor a edi¢do e na duracdo detakeade
cada pedaco inserido. Num trailer ndo sdii@rente.

Tratasede um quebracabeca de bom tamanho ja que a principio
0 nimero de pecas é imenso. Para montar cerca de 3 minutos o editor
dispbedetodo o materialaproveitdvedofilme e cadapecacolocadgo-
dera ter duracaanaior, menor ou igual daquela inserida na edi¢cao do
filmeemsi.
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Aideiadereconfiguracaaefendidapor LisaKernarvemjustamen
te dessgoossibilidadaelereordenamentade umaordemanteriorouori-
ginal(aordemescolhidanaedicaodo filme) e que acabamudando,po-
tencialmente, a narrativa neldescrita.

Poderiamogntdoperguntarse,narealidade homomentoemque
otrailer é editado,ja existeumaedicaofinal do filme. Aquiéimportan-
te lembrara diferengaentre um teasere um trailer. Enquantoo teaser,
uma espécie de versao menor ttailer, pode comecar a ser veiculado
até com mais de um ano antes do langcamento oficial do filme, o trailer
jaéutilizadoemum periodomaispréximodo langcamentodo filme que,
portanto,emtese tem suamontagenmdefinitivajacompletaou pelome-
nosbemencamirhada.

Partindo da premissa que entdo ja existe uma narrativa original de
finida, a montagem do trailer realmente, na sua reconfiguracdo, ndo tem
como interesse principal mantese fiel a ela, mas sim, otimiz com o
qgue for possivel fazer para que o filmetsene ainda mais atrativo na
percepcéo doespectador.

O conhecido efeito Kuleshov, baseado nas experiéncias do cineasta
russo de mesmo nome, Nnos mostra como a ordem das partéskag as
tomadas do filme direcionam o espectador a determinada interp@ac
do que estavendo.

Conta a lenda (ha varias versdes sobre esse trabalho) que Kuleshov
filmou o rosto de um ator com uma expressao a principio neutra. A essa
imagem ele adicionou cenas de situactes diferentes formando sequén
cias onde a edicdo comecawam a cara do ator cortava para um prato
de comida, por exemplo, e voltava para a caraatiw.

Nessa edigdo as pessoas que a viam identificavam fome ou desejo
de comer na expressao neutra do atdmado.

Quando oinsert era substituido por um caixdms espectadores
identificavam tristeza e pesar pela perda de alguéorerido.

Mudando oinsertpara o rosto de uma crianca, e alegria na cara
do ator.
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Resumindo: dependendo dimmsert colocado , a interpretacdo ou
percepcéo dos gmctadores a partir da mesma tomada de rosto do ator
mudava influenciada pelo contexto queirtsert sugeria , podendo ir da
tristeza a alegria, tudo com a mesma cenardsto.

O principio do efeito Kuleshov se aplica bem ao trailer e a forma
comoele ajudaaestimularaimaginacaalo espectadoma partir de uma
montagemestudadae precisano sentidode apresentato quemaisesse
espectador quer ver; isso, de acordo com o imaginario que a inddstria
cinematograficeemdosseugotenciaixzonsumidoresuclientes.

E preciso lembrar que bem como os filmes, os trailers também antes
de serem veiculados passam por extensas baterias de testes e apresenta
¢Oes para grupos de discussdo de forma a medir seu impacto ou eficién
cia. Se o grupo de testes ndo apmau mostrase indiferente ou confuso,

a volta para a ilha de edicaoievitavel.

Comessaddase vindase a especializacade profissionaise edito-
restreinadosnaedicdodetrailers’ o nivelde eficiéncieaumentamuito. A
decepcaagjuedeterminadodilmescausandepoisqueo espectadolas
sistiuinicialmenteo seutrailer é provade que ostrailersdesempenham
bemo seupapel,mesmoquandoo filme ndoétaobom.

Voltando a edicdo e ao conceito déspositioja antes discutido ve
mos que a edig¢do do trailer € guiada por algyverametros:

a) o tempo dessa edi¢do varia normalmente de 10 a 30 segundos
(no caso dogeaser trailery até 180 segundos em média ( no caso dos
trailers).

b) o fator tempo impede em tesama possibilidade maior de €a
racterizagdo ou descricdo de personagens principais, com excec¢do das
seguencia® continuagdesonde osmesmogé sdoconhecidosMesmo
nessegasosnovospersonagenserdomostradosemmaioresnforma-
cBesdo que fazemnatrama, no maximoapenascolocadosomoanta
gbnicoounaoaospersonagengaconhecidos.

¢ A paginadositeGoldenTrailersAwards- www.goldenawards.cotistacercade4Otrailers
houses, produtoras especializadas na producgédo e edi¢do dos trailers para a industria de
Hollywood.
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¢) A mesma limitacdo também ndo permite a apresentacao de to
R24 2& LISNER2ylF3aSya RI KAals NRAI- ljdzS
YIylra RS FTY2NE S 2 yIOA2yLFf a9dz 4GS
relacionamento de um casal, talvez sejam excecfes) dajubém com
promete a fidelidade do trailer a narrativa original. O trailer s6 pode-mos
trar parte dela e ainda sem todas as conexéstabelecidas

d) O estabelecimento de um ritmo que seja fluente implica-nor
malmente no uso déakesmais curtos e de uma edicdo mais agil. Isso
ndo quer dizer que s6 hakescurtos. A boa técnica da edicdo ensina
justamentequeé aalternancianoritmo, ou seja,acombinacaaletakes
curtos e mais longos, que da possibilidade ao espectador de apreciar
melhor o materialexibido.Nostrailersa edicdonormalmenteseutiliza
desequenciasletakescurtos,pontuadasgporumaquantidadedetakes
maislongos. Oexemplomaiscomumdissosdoastelascomoscaracteres
que indicam a data ou periodo de estreia do filme e que normalmente
encerramo trailer dandoum tempo maior paraaleitura e funcionando
comumaespéciede suspirodepoisde umaagilsequenciale pequenos
pedacosAsvezesguandoseimaginaquetudo jaacabougssaelafinal
aindaé sequenciadaor maisumtakerapidoque pretendedarumaes
péciede sustoou chamaddfinal no espectadorcomosedissessed Y n 2
esquecaled S Hidiubo comum portanto, principalmenteemfilmesde
acaocomecarcomumasequéncialetakeslongosguevaiseacelerando
atéa (i oflkgbdbS & LISOGF R2 NE o

e) A insercéo de legendas e grandes caracteres que ocupam O es
paco central da tela com grande destaque também é um fato comum.
Alémdastelasfinaisjadescritamoitem anterior,sdocomunsfrasesque
poderiamoshamard RSSNA S y é Juebds2ainestabelecensmink
mosindiciosda narrativareordenadado trailer. Essasrasespodemser
direcionadasumacaracterizacaddetempoouespacoExnumagaléxia
distante (como en$tar War$, em um tempo de magia. Podem sugerir
aoespectadoumdeterminadocomportamentoou acdo.Ex:ndotente

"Poderia se contestar aqui essa premissa lembrando trailers de filmes que tem muitos
atoredamososou comalto nivel deconhecimentao publicoe cujotrailer gastaquase
todo o seu tempo mostrands. Entretanto, mesmo nesses casos, € bom lembrar
que o que se esta mostrando séo nomes e rostos de atores e atrizes conhecidos e ndo
personagens e sua participacao na tramms estratégia totalmente coerente com o
objetivodotrailerdegeramotivosparaacompradoingresso.

8Uso aqui o termo Apontuadasd numa analogi a
ponto e virgula que inserem pausas na leitura quefeéed
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fugir, corra,grite. Podemaindaestabelecesituagdesou problemas Ex:

no trailer de AlienversusPredador2 umatelainicialde caracteresesta
beleceparao espectadoio nhomede umacidadee o nimerode suapo-
pulacdoOscaractereseguintedazemumarapidacontagenregressiva
ondeo nimerode habitantescairapidamentesobreimagengapidasde
ataques e sangue em profusdo, associando justamente a presenca dos
aliensaoexterminiodosmoradores Essaontagemnaofazparte do fil -

me.

O uso desses caracteres, que também podem informar sobre pre
miacdes recebidas pelo filme ou lembrar que seu diretor ja dirigiu tim ou
tro filme famoso, é uma fato identificado desde os primoérdios do trailer,
guando os filmes ndo tinham soeos caracteres e telas de texto eram
fundamentais para passar informagdes aspectadores.

f)) A edicdo do trailer tem também um elemento fundamental
que € o narrador que vai ler os textos em off (sem aparecer no video,
apenas ouvimos sua voz). Essedos podem ser os escritos nas telas
de caraeteres, como podem ser outros que complementam o que esta
escrito no video. Esses locutores tém vozes marcantes e bastante
caracteristicas de forma a conseguir a atencdo do espectador e
complementar a seggncia visual que estd sendo mostrada. Quem vé
muitos trailers com certeza ira identificar algumas vozes que se repetem
justamente porque se estabdeceram no mercado com adequadas para
os trailers. As vozes dos atores e seus personagens tambérosaons.

g) O ultimo elemento da edigdo € a musica de fundo ou bg, €o in
glésbackgroundque vaicriaro climanecessarigarajunto comosou-
troselementodmpactardaformamaiseficientepossiveb espectador.

A juncéo desses elementos e sua dispasigspecifica caracterizam
a estrutura montada para trailer. E bom lembrar que a afirmacao feita
aqui de que o trailer ndo tem compromisso com a narrativa original é
feita no sentido de que o trailer ndo pretende contar com precisdo-a his
toria do filme.

Suas limitagdes de tempo e as consequéncias dela, descritas aqui,
impediriamisso.Naoé possiveteduzirumanarrativade 2 horasemme-
nos de 3 minutos por melhor que seja o editor. Nao ha como ingsrir
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detalhes e nuances da trama, ndo ha tempo para desenvolver a imerséo
necessaria na diegese para a total compreensaarggsma.

E nesse sentido que falamos desse descompromisso. E claro que o
trailer é feito a partir de umahistériaque ja existee ja esta( emtese) edi
tada, entretanto, o ponto importante € que o objetivo principal do trailer
ndo € o de contar essa histéria e sim uma outra totalmente focada nos
interesses e expectativas @dadiéncia.

Ao nivel do entendimento, da interpretacdo, a edigho trailer sé
pode aglutinar partes que deixam grandes buracos; se nosso referencial
for a narrativa original déilme.

Uma cena de batalha, um close de um combatente, uma sequencia
de explosbes; nosso herdi de novo correndo para sobreviver em meio a
uma saraivada de tiros, um beijo apaixonado na heroina, ntakssde
explosbes e correria, caracteres de orientacdo inseridos entre as imagens;
um movimento de cadmera mais longo que leva um pouco mais de tem
po, uma legenda com a data de estreia do filme. Aceleracéo e desacelera
¢&o embaladas por uma voz poderosa e musisimulante.

Se pensarmos bem é muito pouco para imaginar o que acontece
nofilme.SabemosjueumherdienfrentarAdmomentosdificeis sabemos
gueseraperseguidce tentardomaté-lo variasvezes sabemoguetem
umacompanheirapaixonada.

A partir dai o trailer comeca a fazer seu trabalho. Se o espectador
gosta do género de acado comecara a considerar a possibilidade de ver
esse filme. Se a eglio for eficaz com cenas curtas e ageis, com grande
movimento,imaginaréque essadin@micaestarapresenteno filme, que
ahistériaserdinteressantee, por fim; seosatorestambémtiveremem
seu curriculo outros filmes de acéo, que ele, o espectador , ja viu , au
mentardoaschancesle umarealdecisdgelacompradoticketou pela
locacaalaquel€dfilme.

Anarrativaoriginalndofoi contada.Otrailer ndopodia,nemqueria
isso.Aocontrario, anarrativa,digamosassimy 3 Sy Sibithai@t-deéfil-
me de acdoapenasnsinuouao espectadoique essee um filme deacgao
guevaleapenaservisto;quetem osatoresque o espectadomlgostae ja
viuemoutrosfilmesdo género;quetem oselementosde umbomfilme
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cadeirad @ que a narrativa do trailer contou foi isso, dai a afirmacéo do
descompromisso. Nao era pra contar tudo, s6 o que poderia funcionar

para atrair cespectador.

A edicdo do trailer entdo sera essa busca pela atencdo do interes
see dacuriosidadedo espectador A necessidadele atencéodo trailer
paraestabeleceumambiente favoravelnessecontatocomaaudiéncia
€ que vai gerar a opc¢ao pelo impacto visual mais intenso que nao quer
dizer necessariamente apenas uma grande explosao na tela num filme
de acdo, mas também uma belissima composi¢cdo ao mostrar uma pai
sagendeslumbrantenumromance porexemplo Asimplesapari¢édodo
ator famosonumangulodiferenteou comum movimentode aproxima
caodacameraemslowmotion,jateraefeitosemelhante.

A construcao ddrailer, sua edi¢do, portanto, tem uma motivacao
especificaseutilizade estratégiasarticuladassobreo tripé género,his-
téria e estrelase dispdede técnicasambémdesenvolvidague descre
vemosaqui.

2.3 Trailer,género e modos narrativos

Em seu livro sobre o trailer a pesquisadora Lisa Kernan propde o
trailercomoumgénerccinematografico.

Depois de ler seu minucioso trabalho é quase impossivel n&do con
cordar com ela; entretanto, dentro da nossa analise é necessario observar
entdo a estutura narrativa do trailer e procurar talvez uma solugdo- me
lhor.

As questdes sobre género sempre nos levam a acalorados debates e
pensar no trailer como um género nao sera diferente. Lisa Kernan segue
esse caminho considerando que o trailer tem umastarcdo narrativa
especifica, caracteristicas comuns sobre as quais ja falamos e, portanto,
como um produto audiovisual Unico que aglutina essas condi¢des; pode
ria ser considerado como um génerdiferenciado.

Aprimeiradificuldadeemrelacéoaissoseria o fato de que hatrai-
lersdetodososgénerospumelhor,feitosapartir defiimesdetodosos
génerosHatrailersdefilmesde acdo,de comédiasdefilmesdeterror;
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enfim, ha trailers para todos os gostos; 0 que nos colocaria na situagao
complicada de inserir numa categoria (a categoria género) um elemento
gue pode assumir todas as formas dessa categoria. Seria entdo o trailer
uma espécie de metgénero? Isso ndo sarimuito util.

Outra consideracdo a fazer seria a de que 0s géneros apresentam
normalmente uma iconografia especifica que nos ajuda a identificé
diferencialos. Roupas, cavalos, revdlveres e tiroteios séo indicios de um
western; cenas sombrias, peguicdes angustiantes e a presenca-imi
nente da morte acompanham os filmes de horror; explosées, velocida
de, brigas, combates e cenas de edicdo agil parecem sugerir um filme de
acao.

Se observarmos bem, os itens que listamos no paragrafo acima es
tdo presentes nos filmes, serdo vistos neles elago, poderdo estar em
seus trailers também. Deovo,isso nos coloca numa situagdo confusa de
caracterizar os trailers como um género que pode assumir a iconografia
dos outros, sem ajudar em nada para difecErse como uma categoria
Unica.

O gue é importante talvez observar € que muitas das caracteristicas
do trailer ndo estao nas imagens que mostra, mas sim na estrutura da sua
narrativa, no modo especifico como une o material que tem para-apre
sentar. Ouseja, seria melhor pensar nesses diferenciais como definidores
de uma categoria anterior a de género, em algo que pode estar presente
em todos os géneros, do mesmo jeito que o esqueleto que organiza o
corpo humano vai estar presente em varios seres huradyam diferen
tesexteriormente.

Precisamogntdodeoutracategoriaou categorizacaguepudesse
englobarlementoscomessanesmaddgicainterna.

DavidBordwellemseulivro Narrationinthe FictionFilm, nosfalaso-
breacategoriagqueelechamaded a 2 R B NNJ algdin@iisecamente
ligadoaestruturanarrativa,a ordemorganizadorajue dirigea histéria,
independentementeloseutemaouabordagenexterna.

Segundo o proprio Bordwell um Modo Narrativo é anterior aos gé
neros, as escolas e até aos cinemas nacionais. O Modo Narratiligasta
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do aum contextohistéricoespecificce dirigeanarrativade umaforma
muito propria.

Nos exemplos de Bordwell conseguiremos identifioathorsua
proposta. Apesarde afirmar que estesnao seriamos Unicos, Bordwell
descrevequatro modos: 0 Modo do CinemaClassicaHollywoodiano,o
Cinemade Arte, o Modo Histérico Materialistae o Modo Paranétrico.
Detalhar todos eles ndo seria possivel neste trabahtretanto tentare

mos fazer uma sintese dos argumentos do autor parappssamosie-
pois comparar essa categorizacdo com a forma organizadoraralitesrs.

Oprimeiromodo, o Classicdlollywoodianotalvezo maisconheci
doindependentementalogénero,vaiseorganizaisobrediretrizesbem
claras.

A definicdo dos personagens, a preocupacdo em orientar o espec
tador em termos de tempo e espaco, a criagdo de uma estrutura vamos
dizer asim bem sinalizada com comeco, meio e fim, organizada em fases
gue estdo na maioria dos manuais de roteiro qereontramos.

Os personagens da histéria lutardo para resolver um problema ou
conseguir objetivos especificos. O personagem principal, também ch
mado de protagonista canalizara a identificacdo com o publico e sera
o condutordaacédoque ocorrerdao seuredor numacadeiadefinidade
causa e efeito. De uma situagéo de equilibrio inicial, surge o desequili
brio, daia luta paraserecuperaro que foi alterado,haum climaxe por
fim asolucdodatensdoque seestabeleceuUmmodeloenfimbemco-
nhecido. Apesar da predominancia do modo Classico sempre existiram
outras formas de construcdo. No segundo modo, o do Cinema de Arte
algumas alteracdes ingptantes sdoobservadas.

Jandohatanto empenhoassimem delimitar claramenteosperso
nagensgue ganhamumadimenséaosubjetivamaior, a situagaode tem-
po e espacemqueseencontramtambémpoderaserbastanteflexivel.
Ospersonagenpodemagirde formaerraticae inclusiveter sériasdlvi-
dassobresuagropriasmotivacdeuatos.

Ha mais lacunas a ser preenchidas e uma maior mobilidade-da es
trutura que nos leva a uma leitura bem diferente, nem sempre apreciada
pelos espectadores. O cinemaalte € um grande campo dexperimen
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tacdoe, usandotermospopularespsfasdod O A YROAYD S Biskeze® €
naogostammuitoR 2 a a TO\I { 6YSusharaektepeloesforgcogueestes
propdemparaoentendimentooucompreensaalahistoria.

O modo que ele chama de Histérico Materialista esta muito ligado
ao cinema russo e é guiado pela ideia de que o cinema tem um papel de
formador de opinido, de influéncia direta sebos espectadores, de uma
narrativa ligada a uma ideologia ou como Bordwellcdimarrativa como
NB G5 NX OF ¢ @

Seria preciso aqui discutir de forma mais profunda até conceitos
basicossomoestéticae arte sobrea 6ticado materialismosoviético En
tretanto poderiamoglizerquehaumadupladirecaodessedilmesapon
tadaparaa poesiamastambémparao convencimentoApesarde citar
basicamenteomoexemplodilmesproduzidogpordiretoresrussospo-
deriamogpensatambémquedeterminadodilmesde Hollywood.como
Independence DagyArmagedorntambém sao guiados por um inegavel
intuito de propagaraideiade que osamericanosadoosliderese salva
doresdomundo,talvezinaugurandaimaespéciale Modo HistoricoCa
pitalistagueBordwellndocitaemseuestudo.

Por fim o modo Paramétrico, talvez o mais dificil de caracterizar, se
ria o que aglutina narrativas guiadas por uma espécie de matriz ou pa
rametro. Determinados filmes de Peter Greenway caindN.2 LIBae@Q &
parecem se encaixar bem nessategoria.

Seria como pensar em termos de uma poesia tradicional onde-a mé
trica do verso vai gerar 0 esqueleto basico onde as palavras serdo-acondi
cionadas. A estrutura é rigida e direciona a narrativa para que se adapte
aela.

A partir dessa brevdescricdo dos modos sugeridos por Bordwell
ficamaisclaroentdopensarque essacategoriaaglutinaelementosque
sedirecionamaformacomoanarrativaé organizada ou seja,é umaor-
ganizagadnterna,anterioraquelaguevemosnatelaemtermosdeima-
genscenarioouiconografiemgeral.

Nesses termos o trailer, como ja vimos antes, tem uma forma bem
especifica de organizar sua propria narrativa, sua histéria a ser contada.
Poderiamos dizer que nesse modo, como no cinema de arte, naprbea
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ocupacdo com a definicdo clara de personagens (nem haveria tempo
paraisso).

Aindacomono mododo cinemade arte, hAmuitaslacunasaserem
preenchidasentretantondopeladecisaade umdiretorinteressadeem
imprimir suamarcanaqueletrabalho.Amotivagéoé outrae,comotam-
bém ja comentamos, esta ligada ao objetivo de criar identidade com o
espectadorfazendocomqueelepreenchaessasacunageacordocom
suaspropriasexpectativag assimachandoque o filme é justamenteo
gueelequerassistir.

Semelhante ao modo Histérico Materialista o trailer também parece
ter um viés claro que busca influenciar o espectador a aceitar ndo uma
ideologia especifica, mas sim o fato de que aquele filme é tdo bom que
merece ser visto asgique possivel.

Alguns elementos do modo cléssico hollywooditarabém estao
presentes ndrailer. Se ndo é possivel definir personagensailer pelo
menos apresentaos principais,define conflitos e desafiosa seremen-
frentados e se aproveita ao maximo de todo o imagindigponivelrela
cionado aos atores, diretores e produtores envolvidos naqpetalucéo.

Comalgumasafinidadescomosmodosoriginaisdescritospor Bor
dwell, o trailer parece configurar algumasaijdades deles com outras
exclusivamentsuasOfato deter umalimitagdodetempo,normalmen
te que ndoexcede3 minutos,ja é umfato que gerarepercusséemuito
claras na estruturaarrativa.

Seu objetivo, também muito préprio, gera implicacdes especificas.
O descompromisso com a fidelidade a narrativa original do filme seria
umadelas.

Aestruturadotrailercomseusprincipaigracosparecedelimitarum
conjuntoque,aonossomodode ver,ficamaisfacilde serinseridoentre
ascategoriagsle ModosNarrativosde Bordwell,doquenaideiadegéne
rodeLisaKernan.

Essa € apenas uma proposta que parece dar uma solugdo melhor
a vontade de situar o trailer nos estudos da narrativa audiovisual e que,
obviamente, precisa de andlise maifunda.
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Semelhanteaambémadescricaale Bordwell,umtrailer seria,por-
tanto, algoque estaalémdosgénerosgdasescolag doscinemasacio
nais.Definidohistoricamentepor um contextomaterialbem especifico
ligadoasnecessidadedaindustriade producaocinematogréaficdidera
dapelosestudiosde Hollywood.

Economicamentdirecionadocomumaestruturanarrativabastan
te especifica diferentedadofilme queo originou,o trailer € aomesmo
tempopartedealgomaior,mastambémumaunidadeespecifica.

Pensar nele assim nos leva também a pensar se as caracteristicas do
trailer estdo apenas ligadas a sumrativa.

Talguestionamento nos levara a possibilidade do trailer usar outros
recursos, ndo necessariamente narrativos, para chegar ao seu obijetivo
principal de impressionar e impactar, de forma positivagspectador.

Mas o que seria esse lado ndo narrativo e como podingionar?

Taisquestbesnoslevama pensamostextosde HansGumbrechte
suapesquisaobreasformasde produgcaode sentidoque surgema par-
tir dosimpactosdiretossobreo corpo.

Um exemplo simples seria 0 som alguns decibéis mais altos que o
normal, com o claro intuito de impactar diretamente os sentidos do es
pectador, conseguindo sua ateng¢do ndo a partir de algo a ser entendido
ou interpretado, mas sim numa conexédo direta cosnsentidos e o cer

po.

Seria esse caminho também percorrido pelo trailer, paralelamente
a narrativa que descrevemos até aqui? Na parte seguinte deste-traba
Iho onde tentamos analisar as formas de direcionamento ao espectador
avancaremos melhor sob essesconceitos.
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CAPITULO3

OIMPACTODOSSENTIDOSEO
DIRECIONAMENTO AO ESPECTADOR

3.1 Novos caminhos parapensar otrailer

3.1.1 Otrailer e o direcionamento ao espectador

Uma das questdes chave para a melhor compreensdo do trailer é
analisar a(s) forma(s) que ele utiliza para se direcionaspectador.

Na parte anterior desse trabalho direcionamos nosso foco a narrati
va e sua forma reconfigurada que o traifgaresenta

Entretanto, ao nosso modo deer, essa seria apenas uma face - tal
vez a principal, mas ndo a Unica, dos recursos de que o trailer dispde para
atingir seusobjetivos.

Para analisar as outras possibilidades, além da narrativa ou acoplada
a ela, precisamos antes descrever de forma mais detalhada dois cencei
tos importantes que nos servirdo como referencial teérico para ir adiante.
{n2 StSa 2 02y O0SA(2 REGuningy¥ Jeotia RS
da Materialidade de Harld. Gumbrecht.

Eprecisoexplicaraquique essesloispesquisadoreaparentemen
te trabalhamem campoddistintose suasideiasparecemter poucascor
sassmcomum.

Meu interesseemunir seustrabalhosestaligadoainvestigacaale
comoo trailer poderiaatuaralémdo niveldacompreensaauesepode
terdanarrativaoudo conjuntodeinformacdesjueelacontém.
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Penso que o trailer também se utiliza de apelos diretos ao corpo do
espectador, que ndo sdo mediados pelo fluxo da interpretagdo do seu
conteudo, mas sim, pelo impacto visual e sonoro que oferece a quem for
exposto a ele. E importante ressaltar que essEsIrSos nio s&o exclusi
vidades dos trailers. Os filmes os utilizam também. Entretanto analisare
mos a parte desse fenébmeno relacionada ao nosso objet@sikeido.

Esses impactos diretos que acabam também servindo ao propdésito
de despertar a atencdo ey 1 SNBaaS SY GOSN Yl A& F
dem ser parcialmente entendidos usando os conceitogide i NI dep S a &
DdzyyAy3a S RS at NP Rdzen 2 NBRS Sl @ilyikiieA R2 S
cht.

O campo da neurociéncia nos daria também enorme ferramental
paraexploraralgumaslessapossibilidadesEntretanto porfugirtotal-
mente do escopodessgpesquisaseracitadode formapontual,apenas
paracolaboramacompreensaalo processamentalessesmpactosno
cérebroenocorpohumano.

Pelas préoximas paginas, portanto, apesar de nao falarmos direta
mente dos trailers, estaremos tentando construir uma ponte para-com
preendélos de forma mais abrangente, descrevendo processos que,
como veremos, ndo estdo isolados da parte da narrathas sim fluem
junto com ela numa alternancia quasadivisivel.

3.12 Oparadigmado cinemanarrativo

Na histéria do cinema, hoje ja com mais de 100 anos, a mais forte
convicgacé adequeo paradigmado CinemaNarrativo,istoé,o0 docine-
maque seorganizaaoredor dafuncadode contarhistérias,sejao domi
nante.

Essanododo fazercinematograficajue seiniciacom Griffith e se
aprimora ao longo dos anos, alimentado pela hegemonia dos estudios
de Hollywoode pelasforcasdo mercado,afastaessaformade comuni
cacaade suasorigenspopularese seestabelecajuasequecomoadnica
possibilidadepensatodavezque,hojeouvimosapalavracinema.
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Apesar disso, em diversos momentos, historiadores e estudiosos
depararamse com uma espécie del fYZ 2\ fara do ambito da narra
¢do e suas estratégias de construcdo de uma relacdo com o espectador a
partir da imersao num mundaliegético.

Entre outres poderiamos citar Montagem de Atracdede Eiseins
tein (1923), termo queTomGunning anos depois reutilizaria para cunhar
o seuCinema de AtracBesima espécie de reavaliagdo do trabalho €ine
matogréafico desenvolvido nos primeiros anos @¢mema.

Poderiamos citar os escritos de Marinetti e sua estéticamanta
mentoe daestimulagdq The Variety Theatey 1913)°0u ainda o trabalho
de outros modernistas, futuristas, dadaistas e surrealistas que também
viram no cinema uma forga de renovacdo qui® poderia sucumbir aos
moldes narrativos das artes como a literatura e o te&iadicional.

Poderiamosindacitar trabalhosda arte de vanguardaonde Gunt
ning confessa ter encontrado os primeirosightspara sua posterior
construcdo de um cinema onde contar histérias era menos importante
doquemostrarcoisasefascinaio espectador.

Se 0s exemplos acima parecem se entrelacar de alguma forma, a
essa lista poderiamos acrescentar ainda diversas outrasérefias tao
dispersas e aparentemente estranhas umas as outras como o texto de
LauraMulvey,&VisualPleasureandNarrative/ A Yy SY¥ 6 téabalhode Jae
Hyung Rylique compara os truques do inicio do cinema, nos trabalhos
de Méliés e outros, aos atuais efeitos digitais cada vez mais presentes nos
blockbustershollywoodianos.

Ao conjunto de referéncias do que ndo pode ser descrito apenas
através do paradigma do cinema narrativo, poderiamos acrescentar
muitasoutras;entretanto, paraosfins desserabalho,gostariade citar

° 0O conceito é citado no livro O Sentido do Filme e em outros escritos de Eisenstein para
guemAtracdesseriamos momentosie pico, ospontosde climaxde um espetaculogomo
num circo, num show de variedades ecimema.

"NessdextoMarinettifalado TeatrodeVariedadesjue,comsuacapacidadédeparodiar
e plagiar as grandes obras de arte retiraria delas seu ar solene apresentamice
fossemapenasnaisumtipo deatracao.

11O proprio Gunning cita seu interesse pelo trabalho de Mulvey a partir da idéia de que
0 contato com o espectador é formatado através da relacdo deste com o que Gunning
chamadefi f i mmd eigaddoo espetaculeanarrativa.

12 Verreferénciabibliograficas
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apenas mais duas: as ideias de Thomas Els&&pserdiscutem as rela
¢cOes entre o espaco da plateia e 0 espaco da tela propondo um eoncei
to diferente de diegese e a teoria da Materialidade da Comunicacéao, de
HansU. Gumbrecht que, através dos conceitos de Producdo de Sentido e
Producao de Presenca, parece finalmente ofesecer instrumentos para
afirmar que o que todos os autores citados anteriormente encontraram
(mesmo quando ndo pensaram especificamente nisso) é o fato de que o
evento cinematografico é vivido por usujeitoque pensa , interpreta e
sonha mas também poum corpoque percebe e é impactado de forma
direta por diversas formas destimulo.

3.2 Ocinemadeatragdes de Tom Gunning

3.2.1 Mostracaoxnarragdoi Oinicioi n «cxaar r at i v o
docinema

9Y aSdz fAGNER &g EspedBuls,Snartddsio, HongsS Y |
i A Ol Eekviga €a&sarino Costa descreve as mudancas sofridas pela his
toriografia do cinema ao tratar das produc¢des do periodo de 1895 a
1906/1908, que, inicialmente, eram vistas por historiadores como Lewis
Jacobs, Georges Sadoul e Jean Mitry, como desajeitagh@si@ncias na
busca do que o cinema teria em sua esséncia , ou seja, uma linguagem
propria utilizada para contahistérias.

A abordagem tradicional considerava que somente a partir de mo
mento em que se comegou a manipular satisfatoriamente os varios
elementos dessa linguagema alternancia de tempos e espacos,
os closes, 0s campos/contcampos, as tomadas subjetivas, arce
tralizacado, os travellings, as panoramicas, as fusdes; pra cons

truir narrativas fluentes é que o cinema teria se transformado num
sistema de expressdo verdadeiramente artisti@OSTA1995, p.

38)

Para Costa, a visdo da historiografia ctésgoderia ser descrita
como moderna ja que pensa 0 seu objeto de estudos a partir de uma
evolucdo linear, onde as producdes dos primeiros anos constituiriam
uma espécie de infancia ou phéstoria e2 & Y | IN®RB due realmen
te interessava estariaadado com os filmes dB.W.Griffith, ou maigspe

B0 artigo que faz parte da coletanea de Strauven eharbiscipline through Diegesis:
The Rube Film between fi Atr ap@05 onso and #fA |
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cificamgntepara alguns, como I\Jicho\éezrdacno ano de 19}5’ coma
FLINBaSyidl en2 RS ah ogfil2@A YSYy G2 RS dzy

Para Costa, mesmo entre os historiadores classicos ha divergéncias
sobre esse momento de transi¢cdo ja quent®m séo citados como figu
ras importantes para a descoberta da linguagem cinematogréfica; prin
cipalmente no que se referem a montagem, nomes como Edwin Porter
(Lifeof an AmericanFiremang 1903),JamedVilliamson(Attackona China
Missiong 1900)e G.A.Smith(D NJ' Yy RRéadiRgslass; 1900).

Divergéncias e nacionalismos a parte, o que fica patente é a ideia
da valorizacdo do surgimento da narrativa, neste caso também classica,
para a avaliacdo do valor artistico dos traballeirsematograficos.

Talposigédo so viria a ser questionada, segundo Costa, a partir dos
trabalhos de Jeahouis Comolli, nos Cahiers du Cinéma, E971/1972.

Fatosimportantes contribuiram para essas mudancas. détesse-

ria a descobertaem 1940, na Bibliotecado Congressalos EstadosUni-
dos dePaper Print$contendo fotogramas de filmes dgwimeirosanos
do cinema. Posteriormente essas fotos foram retransferjgapelicula
de 16mm num trabalho iniciado pelo técnico e colecionador Kexiyer.

SO isso ja mdeu aos pesquisadores vasto material para analise, ja
gue muitos dos filmes recuperados a partir d@eper Printga ndo exis
tiam mais e sé podiam ser analisados a partir de lembrancasotacdes
, procedimento comum dos historiadores classicos caeatteriormen
te.

Outro fato foi o evento que ficou conhecido como o Simpdsio de
Brighton,em 1978,quereuniuarquivistase pesquisadorese variospa-
isese queapartir dasdiversasontribuicbesapresentadasjirecionouo
olhardospresentegaraanecessidaddeumanovaavaliacaalostraba-
Ihosdocinemadosprimeirosanos.

4No intuito de proteger seus filmes da exploracéo ilegal e ndo autorizada e na auséncia de
uma legislagdo sobre o direito autoral de producdes cinematogrdfcaasA. Edison,
precursoido cinemanaAmeérica,a partirde 1894,comecola copiarempapelfotografico
cada fotograma de seus filmes, formando rolos que posteriormente foram chamados de
Paper Prints e eram registrados na Biblioteca do Congresso Americano cognafitas.
Essa pratica logo foi adotada por varios outros estudios de producédo cinematografica
fazendo com que esse acervo chegasse a cerca de 5 mil rolos airgdd2em
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Emmeioaosmuitos pesquisadoresjue foram a Brightonestavam
AndréGaudreaule TomGunningqueconsolidamapartir dai,umanova
formadeverostrabalhosdosprimeirosdezanosdocinema.

Gaudrealt e Gunning (1989 ap@DSTA,199%8m seu trabalho de
1989 deCinémadePremiersTempsundéfiat Q K A dudin2riaklBesu
mem bem o novo olhar sobre essa parte da histériacittema:

1. O cinema dos primeiros tempos apresenta formas discursivas
estranhas ao cinema que se institucionalizou apos 1915 pade
podeserjulgadopor normasqueentdonemexistiamaindal...].

2. Asnormasqueiriam sererguidasparadar nascimentaa|...] lin-
guaguenctinematogréficd...] ndoapresentamemultimaanalise,
apesardesuadurabilidade maisdo queuminstantedo cédigo.

Gaudreault e Gunning desenvolveram conceitos impodsgpara
osquestionamentogjuepropomosaseqguir.

Gunning observa que a relevancia dada a narrativa e sua caracteris
tica de ser continua (de modo a ser eficiente) era tdo cara aos histeriado
res classicos, sendo sua auséncia tao negativa para o Primeiro Cinema (ha
visdo deles), devido ao fato dos messrterem usado como referéncia os
modelos narrativos vindos do teatro e da literatura, quando era nas artes
populares, como a lanterna magica, o teatro burlesco eanslevillegjue
o Primeiro Cinema deaseava.

Uma ldgica prépria, ndo necessariamente ¢ond e baseada em
atos, interligados ou ndo, mas diretamente focados em, antes, prender
a atencdo dos espectadores ao que estava sendo mostrado. Gunning vai
elaborar melhor essas diferencas no conceito de CinemAtdegoes.

Gaudreault por sua vez desvolve uma teoria que, em sintese,
estabelece dois modos fundamentais para a comunicagdo narrativa: a
mostragéo e a narragdo. A primeira ligada mais ao relato cénico, baseado
mais na imitacdo e que ele chama diegese miméticaja a segunda, é
mais liga@ ao relato escritural e a figura tradicional darrador,situacao
que ele chama deiegese simplesambos os termos oriundos dos textos
dePlatéo.

ParaGaudreaultp cinemadosprimeirosanosestamuito maisliga-
doacategoriade mostracaosituacaague aospoucosvaisendomovida
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em direcdo a narracdo e ao modo classico e hegemobnico de fazer cinema
que sobrevive atdéoje.

Trabalhandguntosou separadosGaudreaule Gunningparecem
convergiremalgunspontosapesarde haverdiferencasentre aideiade
CinemaleAtracdesoesquemanarratolégicqropostoporGaudreault.

Deumaformaoudeoutra,ambosdeterminamumaespéciade po-
laridadeentreatracfesespetaculmumostracdceanarracdadamanet
racomoaconhecemos$ojeemsuaformahegemonicanocinema.

Osdoistambémparecenconcordalque,comaascensaae Griffith
e seus trabalhos no cenario da industria do cinema, o poladacao
classicaomecaatornar-sehegemonicapontandoparao polodoespe
tAculoum papelcadavezmenornosfilmesqueseseguiram.

O modo de fazer cinema estabelecido por Griffith, de deraa,
decretaaquedade umoutro personagemao importante nestatrajeto-
ria: Georgdviéliés.

Seo trabalhode Griffth € citadocomoligadoanarragéoe aodomf
niosobreumarecémdescobertdinguagendocinemaMéliesencarnou
no PrimeiroCinemao ladodo espetaculojunto comtantosoutrosreali
zadores.

Através de trugues cada vez mais complexos que iam da inversao
do sentido em que a pelicula rodava, a sobreposicdo de negativos e até
ao processo de colalos artificialmente, 0 magico Méliés atraiu a aten
cdo dos espectadores e construiu, da sua fmrsua relacdo com o publi
co,numa trajetoria diferente da de Griffth, num caminho que o levaria do
sucesso a miséria em menos de &4os.

Nesse momento, a balanca de Gaudreault pende definitivamente
para a narracdo e a mostracdo parece entdo fadadesapecimento.

Entretanto pode néo ter sido bemssim.

Teriaa ascensao de Griffith sepultaddv/estracdode Gaudreault
CinemaleAtracdede TomGunningleixandeosapenasomocaracte
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risticas de uma época, a do Primeiro Cinema, que finda entre os anos de
1906/19087?

Seriam esses dois extremdgracdese Narracaq a Unica equacao
possivel para estruturar as possibilidades do fadeematografico?

322 Oretornodas atragdes

Na coletanea coordenada p@anda{ (i NJ dd@Eiiema of At
tractions Reloadet!® a organizadora em seu texto introdutérdirma:

Apesardo fato do Cinemade Atracdeder sidopensadoclaramen

te comoumacategoriade préaticafilmicade um periodoespecifico

(e mais especificamente de relacdo com o espectador), o seu real
interesseconsistenasuaaplicabilidadeemoutrosperiodosdahis-
tériadofilme, aoutraspraticasalémdo cinemadosprimeirosanos

(e até alémdo cinema).O proprio Gunningé responsavepor uma
espécie de universalizacdo do conceito quando afirma emerseu
saiobdasicot bJerdadeo CinemaleAtracGeshdodesapareceom
odominiodanarrativamassimpermanecesubterraneogmcertas
préaticas de vanguarda e como componente de filmes narrativos,
maisevidenteem algunsgéneros(o musicalpor exemplo)queem

2 dzii NP@aihda: aClaramentg de umacertaforma, o recente
cinema do espetaculo reafirmou suas origens no que poderia ser
chamado de cinema de efeitos de Spielbbugas/ 2 LILIZ # | €
(STRAUVEN, 20@020)

Como demonstra esse fragmento introdutério, o préprio Gunning
vé o conceito de Cinema de Atracdes nos daboje. Até o tituloda

150 livro editado pela Universidade de Amsterdam, onde Wanda Strauven é professora de
Film Theorye Media Archaeologyé uma espécie de edicdo comemorativa dosamute
dos primeiros textos de Gunning e Gaudreault onde a expi@segna of Attractiorfoi
usada para definir uma nova forma de avaliar os filmes do periodo de 18@6/4908

®Gunning |, fAThea€ithemaoof

YGunning |, fi Atffacie o s @ e ma o f

BAiDespite the fact that the cinema of attra
category of film practice (and more specifically of spectatorship), its real attraction
consist of its applicability to other periods of film history, tdest similar practices
beyond early cinema (and even beyond cinema).Gunning himself is responsible for such
a universalization of the concept by stating in his sen#sahy. il n f act the ¢
of attractions does not disappear with the dominanceanfative, but rather goes
underground, both into certain avagdrde practices and as a component of narrative
films, moreevidentin somegenrege.g.themusical)thanino t h eOregain® Cl eimr | y
some sense recent spectacle cinema has reaffirmed its roots in what might be called the
SpielbergLucasCoppola cinema of effects recente cinema do espetéculo reafirmou suas
origens no que poderia ser chamado de cinema de efeffpsaileerglLucasCoppola 0
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coletédnea de Strauven, que faz referéncia a trilogia de Matrix, sugere essa
possibilidade.

O grande problema em relacdo a isso pode ser traduzido pelos
jdzSaGA2y I YSyG2a RS 2| NXRstional s I y R
truction of TheCinemaof Attractiong inseridona coletaneaTheCinemaof
AttractionsReloadegbergunta:

Pode o cinema dos primeiros tempos (Lumiére e Méliés) as van

guardas (impressionismo francés, expressionismo alemao, a monta

gem soviética, surrealismo, vangdaramericana) bem como ainda

o vaudeville os circos e as feiras e blckbustershollywoodianos

contemporaneos realmente serem discutidos sob o mesmo cencei

to? O conceito deAtra¢desnéo teria sido estendido demais? (BU

CKLAND, 200§,51)°

Em seu texto Buckland cita outras criticas as ideias de
Gunning, principalmente as desferidas por Charles Musser e David
Bordwell. Entretanto a citacdo acima resume bem o fato de que a
guestaalasAtracbesnaacepcaaeGunning,podendosertdovalida
assim em cenarios mais amplos apesar de sua popularidade, mesmo
em situacgdes diferentes das que deram origem ao termo, no caso, 0S
estudos sobre o cinema dos primeiros tempos ou Primeiro Cinema

(Early Cinema.

E necessario abrir aqui um paréagrafo para gdieaces que o ped
prio Gunning oferece as criticas e duvidas em relagdo ao conceite de Ci
YySYI RS ! (NI agm&ians: Adv The$ Eaing intd the Weérld
gue abre a coletdnea de Strauven. Nesse texto Gunning conta como o
nome deAtragbesdevese a uma série de autores que influenciaram o
seu trabalho, como Eisenstein ja citado, bem como a dificuldade ea tra
Rdzeen 2 Rl EaiylOMSriaa iR NGB 2 FNI yOsa |jdzS
de André Gaudreault, a pensar num outro nome, surgindo entdo o termo
a/ Ay Skl i RIFQueiesh ffanéed contornava os problemas de tra
ducado e entendimento do anteriorPoderiamos tentar resumir as criticas
comentadas por Gunning em duas questdesincipais:

% Can early cinema (Lumiére and Mélies), the axgardes (French Impressionism,
GermarkExpressionisnSovietmontageSurrealismtheAmericanavantgarde)aswell
asvaudeville circusesandfairgroundsandcontemporarydollywood blockbustersteally
bediscussednderthesameconcept?stheconcepbf attractiomotbeingstretchedoo
far?

75

COLECAO
CCSsO



MarcioCarneiradosSantos

a) Uma questdo temporal onde os questionamentos estéo ligados
asdatasondecomeceaeterminaefetivamenteo reinadodoqueGunning
chamaded / A yde¥ i NI @quj gedodode dominancia(usando
ospropriostermosdeautor)iriade 1895aalgoemtorno de1905a1906.
Alguns desejam aumentar esse periodo até a Primeira Guerra Mundial
(outroscomojacomentamosaté osdiasde hoje)e criticoscomoMusser
pretendemreduzilo aapenagdoisoutrésanosapdsaprimeiraexibicao
publicaonde,segunddVusserhaveriaumaespécialeauradenovidade
emrelacdoaoaparatocinematograficofato quesedispersaria redire-
cionaria o cinema ja bem cedo para a busca da construcao narrativa. A
esse aspecto Gunning argumenta o que parece ser bastante l6gico, ou
seja, sdo questdes muito subjetivas ja que, onde em determinades tra
balhosele,Gunningyéaindao dominiodasAtracéegaumentandopor-
tantoo periododoCinemaleAtracde$, Mussevéjdapredominanciale
estruturasnarrativasportanto,reduzindoo periodo.ParaGunning que
importa aqui ndo sao as datas especificas deste ou daquele filme, mas
simo queelechamade dominanciade um modoespecificale sedirigir
aoespectadorbasead@mestratégiasidoeminentementenarrativase
commuitafrequenciaconstruidaspartirdoexaotico,doinesperadae do
naousual.

b) Em segundo lugar ha o problema de antagonismo ou n&o entre
AtracBese Narracdo Nesse aspecto Gunning retorna sobre o seu con
ceito de dominancia e afirma nunca ter dito que ndo existiam indicios
narrativos nos trabalhos do Primeiro Cinema e sim queotawnimerica
mente como em termos qualitativos, as atracdes eram mais dominantes
diz Gunning:

Maisdoqueveratragcescomosimplesmentaimaformacontraria

a narrativa, eu as proponho como uma configuragéo diferente no
envolvimento do espectador, um direciamento que de fato in
terage em complexos e variados caminhos com outras formas de
envolvimento?® (GUNNING, 2006,37)

Redirecionandoportanto, adiscussdsobrea validadedo concet
to de Cinema de Atracdes de Gunning para cenarios além da primeira
década do cinema (0 que mesmo assim ainda é motivo de polémica) é
possivel dizer que a partir da ideia de impactar o corpcedpectador

A Thus, rat her t h an lysaef@m af gourdemnadrratiaec It have n s
proposedhemasadifferentconfigurationof spectatoriainvolvementanaddresshat
can,infact, interactin complexandvariedwayswith otherformsofi nv ol ve ment .
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(maisproximo,portanto do conceitode Eisenesteinpoderemosdeline-

ar um conjunto de préaticas exteriores ao que chamamos de paradigma
narrativo;praticasessagjuetambémseaprimorarame desenvolveram
aolongodosanos,taisquaisaspraticasda narracaocinematograficae
ndonumarelacdode antagonismau oposi¢ace sim,muito maiscomo
formasqueseinterpenetrame convivemjuntasnostrabalhoscinemato
graficoscontemporaneos.

3.3 Asatragcdes,ocorpoeaproducdocontemporanea

Retornando a ideia de usar o conceito de Cinema de Atracdes no
cinemacontemporanec preciso portanto, estarcientedasquestdese
contradicbeqquetal propostaenvolve .Paraqueesseusotenhaalguma
chance de ser valido é preciso retornar a um dos eos centrais no
Cinema de Atra¢fes de Gunning, ou seja , a forma de como ele se dire
ciona,sepropdeeimpactao espectadoou, naspalavrage Strauvemo
textointrodutério dacoletaneax thefundamentauestioroftheimpact
onthed LJS O ((STIRAWNGERNO00,p. 15)

Tantoem suaetimologiaguantonateoriade Gunningasatracdes
saodirecionadasimpactarossentidosdo espectadoe, emiltimains
tAnciaaimpactarseucorpo.

Sehadiscordanciasobreapredominanciadasatracéesoudanar-
ragdoemalgunsrabalhosde Méliéscomoema + A | & 826 codsen
soqueasobrasde Méliés,bemcomoade muitosoutros produtoresdo
chamaddarlyCinemasemprebuscavanareacdodosespectadoregem
termoscorporaiso riso,0 susto,aalternanciaentre contracéoe relaxa
mento,entreoprazerearepugnancia.

3.3.1 Oposicaoouinsercao: embuscadeumasolucao
melhor

Outro fato importante a ser discutido é que, mesmo a partir do-con
ceito de Cinema de Atragbes demGunning,Narracdoe Atragcbesnao
sdo elementos opostos e antag6nicos. E esse é umifigiortante.
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Otexto ja citadoacimatraz de formabemclaraque Gunningvé as
duas coisas como polos que se interpenetram e que em determinados
momentostendemmaisaumladoouaoutro.

Gaudreault parece pensar de forma semelhante e ambos cencor
dam que nos trabalhos dgarly Cinema&ram as atragfes modo domi
nante.

Uma situagao inversa encontsg hoje, quando teéricos e analistas
observam principalmente noblockbustersde Hollywood um redirecio
namento para o espetaculo e o impacto visual, ainda que dentro -de fil
mes que contam histérias, ou seja, eminentemenégrativos.

Muitos exemplos onde as atragfes e 0 impacto no espectador pare
cem ser mais impdantes do que a narrativa podem ser citados, mesmo
gue esta (a narrativa) exista e mesmo que estejamos falando do cinema
dos diasatuais.

Atrilogiaded a | (i dedh deubbullettime effect quelembrauma
versdocontemporanealosexperimentosieMuybridge*; acombinacéo
decoresfotografiae superslowmotioreffectsded | S teEhangrimou,
gue nos permite ver a lamina da espada do guerreiro cortar gotas de
chuva com extremo nivel de detalhes, podem ser listados como alguns
dessedilmes.

Num exemplo rais recente teriamos os efeitos 3Dddé.enda de
S ¢ Ayfiepatecenoslevardocentrodascenasiecombateaointerior
dagargantado monstroquegritacomenormerealismo.

Em todos esses casos, apesar de serem filmes que pretendem con
tar historias, isto é, que pertencem ao paradigma narrativo, ha varios
momentos onde o conceito détragcbesde Gunning parece poder ser
aplicado a partir da sua caracteristica essencial dedrusnpactar o es

pectador de uma forma direta, visual e, em Gltima instanc@poral.

Como explicar entdo situacbes como essa? O que acontece com a
narrativa nestes momentos? Ela para, da espaco pakdragbesou con
tinua, sé que por um outro camio, de outraforma?

2 O fotografoEdwardMuybridgeé consideradamdosprecursorego cinemadevidoas
experiénciagjuefaziacomfotosemsequéncigaradescrevep movimentoatravesie
sériegleimagensstaticas.
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3.3.2 Ateoriadamaterialidadede Gumbrecht

Na sua busca pela compreensao das condi¢des para a producdo do
sentido, Hans Ulrich Gumbrecht desenvolveliedriada Materialidade
da Comunicacédo propondo a ideia do que ele 0h2 dz RS &/ | YL
I S NI Sy sistriéh UnA &r&a onde a construcéo do sentido néo se ba
seia na interpretacdo e na subjetividade, na esséncia interior das coisas a
ser descoberta pelo intelecto (0 que seria 0 campo hermenéutico); mas
sim naquilo que ndo esta nas profundezas e sim na superficie do mundo,
no que pode ser percebido pelo corpa materialidade das coisas; um
lado t&o antigo quando o préprio homem, mas ao mesmo tempo tao es
guecido, devido a supremacia do poder dadwazéo.

A partir desses conceitos iniciais Gumbrecht posteriormente desen
volve as ideias de Producdo de Presefque de agora em diante abre
viaremos como PP) e Producdo de Sentido (idem como PS), duas faces
da experiéncia estética. A primeira direcionada ao corpo e a segunda ao
intelecto; a primeira para a apreensao direta pelos sentidos, a segunda
para serdesvendada pelaterpretagéao.

Para compreendermos melhor as ideias de Gumbrecht é importan
te detalhar o significado de alguns termos usados por ele. Esse cuidado
ele mesmotem no inicio do seulivrodProductiorof Presence What mea
ning can notoneyd ®

Quando Gumbrecht fala edn LINB & 55y falh énttempo presente
ou numa dimensdo temporal, fala em termos espaciais sobre 0 mundo
e seus objetos. Segundo ele, algo que esta presente é algo que pode ser
tocado pelas maos humanas e, em contrapartida, pode impactar o corpo
KdzYl y2 RS | € 3dzYl ¥ 2 Nldigdificd a matedsligal Sy cel
de palpavel, experimentada pelaentidos.

{20NB8 2 (GSNX2 GLINBRdzeen2da 2 | dzi2 NJ
no sentido ligado a manufatura industrial de produtos, mas sim ne sen
tido da sua etmologia, do latiproducere que $gnifica trazer a frente,
aproximar no sentido espaciayancarse apresentaadiante.

O préprio Gumbrecht define o que entende por Producéo de Pre
sencad w @drebldz8ade presencapontaparatodosostiposdeeventos
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e processosnde o impacto dAe objetos presentes nos corpos humanos
esta sendo iniciado ol y (i Sy & (GUMBRE G ©O@4xiii)2

{20NB | LI tF@NF aaSyiiaArRza Stl | d
adicionais, segundo ele, quando atribuimos sentido a uma coisasta
presente, quer dizer que formamos uma ideia do que essa coisa deve ser
em relacdo a nés. Gumbrecht observa que nesse momento, ao atribuir
mos um sentido, acabamos, de certa forma, atenuando o impacto direto
gue essa coisa tera sobre nossos corpospelo menos atenuando esses
efeitos e tornandeos menosperceptiveis.

O cernedadiscusséale Gumbrechtsebaseiano progressivaire-
cionamento da cultura ocidental, principalmente nas areas das artes e
humanidadesparaainterpretacdo,ou seja,aproducdode sentido,em
detrimentodaproducéadepresenca.

Quando me coloco na posicdo daquele que vai interpretar, do que
vai se debrucar sobre o sentido das coisas, tentando buscar a verdade
gue elas escondem em suas profundezas, acabo me esqueocendao
LISNDODSo6SyR2 1jdzS Saala O2raala Gl-YOoSY
ta, através do impacto que podem causar nos meus sentidos. Um proces
S0, portanto, até anterior a interpretagdo, mas que a cada dia tendemos
aesquecer.

Ainda nesse capitulo oedGumbrecht tenta tracar as linhas gerais
e 0s conceitos basicos do seu pensamento, hA um comentéario bastante
interessante e que nos traz o tema do direcionamento ao espectador nos
RAFA FhdzZAayY doddde | f Idzya Reas STFSA
avangadas tecnologias da comunicagdo parecem instrumentalizar o re
despertar de um desejo deINB & JEUMBRECHT, 20@4xv).

Coincidentemente nosefeitosespeciaisiosblockbusterslo cine-
maamericanaque Gunningvéapermanéncialasatragcdesno seudialo-
gocomanarrativa.

SenoiniciodateoriadamaterialidadeGumbrechfocoutodaasua
atencdo no campo ndo hermenéutico, com os conceitos de PP e PS ele
propde uma coexisténcia que se alterna entre uma direcéo e algra

2 é] production of presence points to all k
impact that present objects have on human bodies is being initiatedrert e nsi fi ed. 0
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FO2NR2 O2Y OIF Rl &Aldzl ceenProdiuction of Rrg/ (i N2 F
sence¢ What meaning cannotonveg B dzY 6 NS OK RAT aySa.
livro sugere, por exemplo, que concebemos a experiéncia estética como
uma oscilacao e as vezes como uma interfei& entre Efeitos de Presen

ca e Efeitos dé¢ Sy (i (GEMBRECHIQ04 p.2)

Dequalquerformaé aideiado direcionamentcaocorpoe aossen
tidos,nomeadade producdode presencee distanteda producaoligada
ainterpretacaoe anarrativa,que nosinteressacomoatraducaofisicae
materialdoqueGunningchamadeatracdes.

3.3.3 Umanovaexperiénciavisual esonora

Aonossamododeverumconjuntodefatoreseconémico® tecno-
I6gicosho periodoqueseiniciaporvoltade 1975 ,permiteumaespécie
deretorno asatragfesde formamaisintensae a buscapeloimpactodi-
retoaocorpo.

Usamosotermod Y | AAyal Sny gatagrafoanterior ja que acre-
ditamos,comojadiscutidoanteriormente,que asatracbesnaodesapa
receram totalmente depois da organizagédo do codigo cinematografico
e simgueforam absorvidagpelanarracdoque,nostermosde Gunning,
passouwaseraformadominanteoude maiordominancia.

O esgotamento da antiga formula econbémica de manutencdo da
indUstria cinematografica, unicamente através das receitas de bilheteria
gue ja discutimos antes, leva os estudios a procurar novas opgoes de re
ceita e, obviamente, de atrair esse espectador agdivido entre a tele
visdo (aberta e fechada) e a possibilidade de entretenimento doméstico
com ovideocassete.

Aniveldo queiaserexibidotambémeraprecisomostraralgonovo,
diferente e que possibilitasse uma experiéncia visual e sonora mais in
tensa.

Umadasprimeirasmedidasdosestudios guandoaindaviamatele-
visdocomoum inimigoperigoso foi criarosgrandedormatosdetelae

BAL . . L] I'n this spirit, the book wildl sug
experience as an oscillation ( and sometimes as an interference) between Presence
Effects and Meaning f f ect s 0
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realizarassuperprodugcdesomamplaspaisagen® cenariosexuberan
tes,justamenteparadiferenciaroimpactovisualpropostoaoespectador
nasaladecinemaemrelacdoaoqueeletinhanasalade casavendoTV.

Ecuriosoobservamueo cinemaquandonasceugmtermostecno-
l6gicosrepresentoambémumaespéciale saltoemrelagdoastecno-
logiaderegistrodaimagematéentaoexistentes.

Apesar de todos os avancos técnicos ocorridos nesses mais de 100
anos de histéria, é justamente o advento do computador e do tratamen
to digital da imagem que, na virada dos anos 70 para 80, ja no 9€&ulo
abriram novas edtalmente diferentes possibilidades para a producgéo ci
nematografica.

O salto tecnologico abre o espago para as atragdes basicamente
porguepermiteumaexperiéncianovaeestimulante.

Se conseguissemos nos transportar para 0s espacos de projecdo
usadospelos irméos Lumiére, por exemplo, colocands como espec
tadores daquela época, talvez pudéssemos sentir em termos corporais a
estimulagdo de ver um trem que aparentemente iria invadir o recinto e
atropelar atodos.

Nesse exemplo fica clara a dominéndas atrac6es em relacédo a
narrativa.

Vamosgentardescreveessaxperiénciimtermosdeproducéade
sentidoe depoisemtermosde producdode presencaPrimeiroa PSO
guepodemosnterpretarouconcluirdealgoassim?

a) E umtrem;

b) Vaiparaalgumlugarouvemdealgumlugar;

c) Esta cheio, vazio, é feio, bonito, tem coisas esaniies,
d) Pode me lembrar fatos da minha memaénssoal.

A producao de sentido vai até ai. E 0 que aconteceria em tergms
PP?
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Nosso cérebro, baseado em nossas experiéncias visuais corriqueiras,
a partir da informacdo que nossos olhos estdo transmitindo, vai-calcu
lar a distancia d trem que vem em nossa direcdo e automaticamente
disparar um alarme corporal que podera inclairor, tensdo muscular,
aceleracao da respiracdo, injecdo de adrenalina na corrente sanguinea. A
producdo de presenca, nesse momento (que aconteceu hd mais de 100
anos atras) € dominante.

Eclaroquehoje,verasd A y 2 O fnglgérdd final do séculoXIX,
podeaténosdarum poucode sono(o quendodeixade serproducaode
presenca)masndonosafetaradaformaquedescrevemoantes.Jauma
exibicdo de um filme com a nova tecnologia de projecdo 3D pode nos
induzir, hoje,aum efeito de PPsemelhanteao que o trem de cemanos
atraslevouasplatéiasdoiniciodocinema.

Atualmentetemosnhovosreferenciaiemtermosde experiénciavi-
sual e os primeiros filmes dos Lumiére ndo poderdo mais ter o mesmo
impactocorporal,basicamentgorqueo cérebrojulgaraessasmagens
ndocomoumaameacaminente, mascomoalgocomumaue nossara-
zao ja identificourapidamente.

Aquestaodafaciloudificilidentificacdovisualdiscutiremosafren-
te,nocapituloseguinte.

Aquele trem entdo para ndateressaragora tera que, por exemplo,
conduzir um assassino que vai matar passageiros de forma metédica e
gue sera perseguido por um detetive astuto, que a partir das pistas nos
conduzira a solucdo do mistério. Volta aqui a narracdo, forma dominante
do cinema, a envolver nosso treoriginal.

Como novosaltotecnolégicaaquemereferiantes,viabilizadmela
introducéode efeitosespeciaisnaisrealista,nossocantigotrem virauma
espaconaveueem1977atravessatelaquemostrao espacdistante.
Aaudiénciaespiraextasiadanascenagniciaisde StanWars,naoporque
acreditequeaespaconaveaiinvadiro cinema,masporquenuncatinha
visto (e ouvido)umaespaconaveomadquelenivelde realismo,mesmo
provavelmentesernuncater vistoumaespaconaveeverdade Asatra-
¢Oesmaisumavezmostramqueestaodisponiveigparaosrealizadore®
quedaliemdiantevieramparaficar.
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Eo préprio Gunningquandofaladod O A yd8 eSpetaculade Spit
bergLucae/ 2 LJLJutindi@aapresencanaismarcantedasatracoes
nesse momento. Gumbrecht, como também ja vimos antes, vé nessas
mesmasiovastecnologias olharmaisatento paraaspossibilidadeslie
impactodireto aossentidose aocorpo,ouusandoseuspropriostermos,
paraaproducaodepresenca.

E impossivel ndo pensar entdo na PP e na PS e ndo associar esses
elementos aos poélos delostracdoe Narracdode Gaudreault ou détra-
¢cBese Narracdode Gunning.

VoltandoaotrabalhodosLumiére de Méliese, deformageral,em
todood t NRA Y & ¥ 1S@4 dndlisede Gunning no periodode 1895a
1906houvemuitaProducéale Presencagusejamuito direcionamento
aoespectadoeseucorpo.

Com Griffith a tensdo entre esses polos se inverte e todo esforgo €
feito entdo para envolver e intensificar a imersédo do espectador no-mun
do da diegese e daarracao.

Apartirde meadosdadécadade 70,0 esgotamentado paradigma
eminentementenarrativodentrodamaisforte inddstriacinematografica
do mundo,Hollywood,e o aparecimentacrescenteda possibilidadede
efeitosespeciaisadavezmaiscomplexosbriram,nosanosposteriores,
achancelereinsercdalabuscgpeloimpactodireto aoespectador.

O reinado dodlockbustersomecal 2 Yaws de Spilberg em 1975.
O filme trabalha o suspense e o medo indo da descricdo da tragédia do
navio de guerra onde serviu o0 pescador Quint e que teve centenas de
tripulantes mortos por tubardes ap6s um naufragicé at limite da visao
de ser comido por uma feremplacavel.

A narrativa em alguns momentos parece ultrapassar uma espécie
defronteiraondendohanadaparapensarou entender,restaapenasa
experiéncialiretadomedocriadapelapresencalomonstro.

Essepareceserum exemplode comoanarrativae asatracdespa-
recemsealternarservindoumaa outra no intuito de conduziro espee
tador, que acompanha a histéria, mas se comprime na cadeira quando
comecaaouvirosacordeggueindicama aproximacaalo tubardo.Nos
socérebrorapidamenteaprendequeaquelesomantecedecenadortes,
sustosetensbedazendocomqguenossacorporeajadeacordo.
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Como fortissimo(paraa época)impactovisualdasespaconaves
batalhasgStarWarside 1977,continuao caminhode mudaraformade
comoo espectadok atingidopelofilme. Aformulapassgeloaumento
de detalhes e do realismo, pela intensidade do som e pela construcao
de imagens que exigirdo do cérebro mais trabalho fatexpretar. Se
Gumbrechtestacerto, naslacunasdaproducaode sentido,a producao
depresencgodesersentidadeformamaisconcreta.

Mesmo com a construcdo de personagens interessantes enre-

do inovador para a época, € o ambiente que une fic¢ao cientificanis

tico conceitodada C 2 Nelprbpiciaa experiénciavisualque, anosde-
pois, foi reinventada em meio totalmente digital com a segundiagia.

Novos mundos, novos seres, armas, sabres de luz. Naquela época
podiamos estar bem familiarizados com o som dos revélveres dos faro
estes, mas ouvir um combate de sabres de luz, além de @&laro, pre
pde ao espectador algo novo aos sentidos que tend® atencdo canali
zada para esses/entos.

E claro que a narrativa estara envolvendo tudo isso, s6 que dessa
vez, algo diferente ter4 sido acrescentado. Algo que, dificilmente, néo
chamara nossatengéo.

O que se vé depois é o fortalecimento cada veiomdo lado visual
dos filmes como se kndustrial Light and Magide George Lucas fosse a
versdo contemporanea dos estudios de Méliés e este ultimo fosse-o pre
cursor de uma geracdo de diretores especializados em impactar as pla
téias com truques e efws cada vez maiealistas.

A crenca de Méliés nas atracdes, aparentemente um caminho que
parecia ir contra a dire¢do da histéria do cinema que se voltava, na época
dele, definitivamente para a narracdo, parece viva nos dias de hoje onde
os limites do ral sdo testados a cada novo filnkencado.

O salto tecnolégico iniciado com os primeitdsckbustersquer
agoranosproporum nivelde interacaototalmente novocomaimagem
dofilme. Asprojec6esem3Dcomomostraatabelaabaixosdoumanova
tendéncia que em termos simples novamente propde uma experiéncia
maisintensaemtermosvisuaispuseja,algoquenossocérebrode novo
teraqueseesforcampracompreendereagindodeformamaisinstintivae
direta,semaintermediacédalarazéao.
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Se num filme em 3D alguém aponta uma lanca numa direc&o per
pendicular ao plano da tela, para vocé, (se estiver com os Oculos espe
ciaisqueembreveserdocaposentados)yaiparecerjuevaoacertaro seu
nariz.Eseé o primeirofilme que vocévé provavelmenteseucorporea
girdrecuandagpor reflexoou sedesviandojaqueaexperiéncia novae,
portantosuareacAcseranstintivaendod LISy a I Rl & @

Quadrol: Lancamentoslefilmes3Dconfirmados

ANO 2008 FILMES DISTRIBUIDOR
Outubro Os Mosconautas no Mundo da Lua Play Arte
Novembro Scar 3D — A Marca do Mal Play Arte
ANO 2009 FILMES DISTRIBUIDOR
Janeiro Bolt 3D Disney
Fevereiro Coraline Universal
Margo Premonigio 4 Play Arte
Abril Monsiros x Alienigenas Paramount
Maio Uma Noite no Museu 2 Fox
Junho Up 3D BVI
Julho A Era do Gelo 3 Fox
Julho Planet 51 lmagem
Julho Transformes 2 Paramount
Dezembro Awvatar Fox
Dezembro The Princess and the Frog Disney
ANO 2010 FILMES DISTRIBUIDOR
Marco How to Train Your Dragon Paramount
Julho Shrek 4 Paramount

Fonte:JornaFolhadeSad”aulo(2008)
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Sevocéjavéalancanasuacara,o passcseguinteseratocarnela.

I A R Susérexperncéi Gue parece guiar os lancamentos da in
dustria do entretenimento no mundo globalizado, leva o envolvimento
corporal a novas fronteiras onde o préprio conceito do que € realidade
ou ndo parecéénue.

O game interativo parece ser a fronteira da narrativa onde a ten
saoentre Producaale Presencae Producaade Sentidopareceenfimse
transformaremalgomaisintegradoe totalmente novo.Quemjaexperi
mentouoWiidaNintendoprovavelmenteoncordara&omigo.

Por fim a aparente derrota de Méliés e das atracbes diante da-expe
riéncia narrativa produzida pelos trabalhos de Griffith (usando aqui esses
dois nomes apenas como representantes de categorias com muitos ou
tros integrantes) pode nao ter acontecido tbtgnte ou, pelo menos, es
tar sendo modificada nos dias atuais, também como ha cem anos atras,
por motivos econdmicos e de mercado, ou seja, pela Unica coisa gque pa
rece nao ter se alterado ao longo de todo esse tempo: a necessidade de
buscar a atencdoalespectador.

Talveza ideia de Cinema de Atracdes de Gunning seja entde real
mente ainda valida nos dias de hoje, ntatpB O I NMEBt@ IdeRumsé
guadromaisamplo, acqualpoderiamoshamamdendaonarrativo/narra-
tivo, ou dualidadeproducaosentido/producdode presengaou dualida
denarragaoce atragdes Umarelacdoondeum polo ndoexcluio outro, e
simcomplementao outro, naconstrucaalaexperiéncialoespectador.

3.4 A estruturavisual

Para complementar nossa tentativa de identificar os recursos néo
narrativos que o trailer pode utilizar para atrair seus espectadores; apre
sentamos aqui uma ferramenta que serd Util em nossaises.

ElachamaseAndalisedaEstruturaVisuakfoidesenvolvidgelopes
quisadoBruceBlockdaUniversidadelo SuldaCaliférnig USC).

O proprio Block,em seulivro TheVisualStory- Seeinghe structureof
film, tv and new medig@ O2y (Il 1jdzS &adza ARSALIl &
dos de Eisenstein, bem como de Slavoko Vorkapich e Lester NBgges
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doisultimostambémensinarammaUS@GntesdeBlock OpréprioEisens
tein,segunddlocktambémfezpalestrasnaUS@&m1933.

O trabalho desse grupo, que estudou 0s aspectos visuais das ima
gens em movimento, em épocas diferentes, deu a Block os subsidios
para organizar sua ferramenta a partir, inicialmente, da decomposicéao
doselementosqueorganizanasimagens queelechamadedbasicvisu
alcomponents 2 dz O2 YLJ yifagicdsSa @A adz A&

Entender a estrutura visual permite a vocé comunicar estados de
espirito e emocgdes, da a sua producao visual, variedade, unidade
eestiloe, o maisimportante, revelaafundamentdrelacdoentrea
estruturadahistériaeaestruturavisual (BLOCK001, p.xii¢*

Assim as imagens, das mais simples as mais complexas podem ser
analisadagmfuncaode 7 elementosguefuncionamcomotijolosnuma
composicaoSaoeles:

a) Espaco este componente se refere a 3 situagdes : 0 espaco em
frente & camera quando ela esta filmando; a diferenga entre o espaco que
filmamos e como ele aparece na tela em que assistimos e as caracteristi
cas da tela onde estamos vendo nosfime;

b) Linhas;
c¢) Formas;

d) Tonalidade- aqui indicando branco, preto e a escala de cinza en
tre esses doiextremos;

e) Cores;
f) ) Movimento;
g) Ritmo.

Para Block (2001) esses 7 elementos basicos sdo os responsaveis
pela construcdode todas as imagensque vemose, portanto, podemos

%A Un d e r svisaalstducturegllowsyouto communicatenoodsandemotionsgive
yourproductionvisualvariety,unity andstyle,andmostimportantly revealghecritical
relationshipbetweerstorystructureandvisuals t r uct ur e. 0
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analisdlas a partir deles. Outro conceito fundamental na ferramenta de
Block sé@o os conceitos de afinidade@ntraste.

Paraexplicarissopodemosusaro elementotonalidadeemumasi
tuacdobemsimplesgueseriaaescaladecinza.

Figura 7 Exemplo decontraste

Figura 8 Exemplo dafinidade

Nas duas escalas acima a primeira apresenta uma grande diferenca
entre seus extremos. Nela, portanto teremos contraste. Ja na de baixo os
guadros sdo todos iguais, ndo ha nenhum contraste no elemento tom.
Ha, simafinidade.

Aplicados a uma imagem, o elento tonalidade e suas situagdes
decontrastee afinidadepoderiamficarcomoo exemploabaixo:

FiguraO: Exemplalecontrastenoelementotonalidade

Fonte: Daautor

FiguralO: Exemplaleafinidadenoelementotonalidade

N

Fonte: Daautor
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Segundo Block a imagem do coelho de cima ofereceimpacto
visualdo que ade baixoapenascomamanipulacdalo elementotona-
lidade.

Porissosenossoobjetivofossechamaratencéoparaaimagemdo
coelhoasolucdacommaiscontrasteseriamaiseficiente.Osdesignersa
partir de outro tipo de conhecimentosabemdissoe seutilizamdesses
recursogaraconseguiotimizarasmensagensjue criam.Ousodesses
conceitos aplicados ao elemento cor também é bastante difundido na
industriagraficaenodesenvolvimentale pecagpublicitarias.

Emcadaum doselementoshésicogpoderemoder entdocontraste
ou afinidadee seriaprecisoaquium grandeaprofundamentoaanalise
deBlockparapodermosmostrartodasasvariagcdes possibilidadesgjue
oselementoshasicopodemformar.

Masseoselementostonalidadee cor,bemcomosuamanipulagéo
entre contrastee afinidade ja sdobastanteconhecidogemoutrasareas
comojaafirmamosacimaj)vamostentar desenvolvep mesmoconceito
emfuncdode elementosmaisligadosao cinemae asimagensm movi-
mento,queestaomaisproximosdonossmbjetodeestudo.

Apenas como exemplo, para facilitar o entendimento, no elemento
espaco descrito por Block, onde poderia haver contraste e onde haveria
afinidade?

Figura 11 Modelos de figuras com afinidade e contraste no elememspaco

Fonte: Daautor
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Umdoscasosanalisadogor Blocknosmostraque doiselementos
emperspectivacomonodesenhaacimajerdomaiscontrastedoqueos
mesmoslementosdo mesmotamanhoeladoalado,comonaprimeira
figura.Nesseasdchaafinidade.

Domesmomodoaintensidadevisualdoselementosem perspecti
vaseramaiordoqueadoselementosguaisumaoladodooutro.

No elemento movimento, por exemplo, a trajetéria de um carro que
€ mostrada em vérias tomadas no filme, se feita mostrando o carre sem
pre no mesmo sentido tera afinidade e se apresenta o carro num sentido
e logo em seguida num sentido diferente, apreseatcontraste.

Figural2: Exemplosleafinidadee contrastenoelementomovimento

Tomadas editadas com
_— » afinidade de movimentos

Tomadas editadas com
\ contraste de movimertos
_—

Fonte: Daautor

Einteressanteobservamqueumdosprincipiosdaedic&o o daconti-
nuidadedosmovimentos recomendaa situacaaode afinidade(semusar
obviamenteessetermo) justamenteporqueassimaemendade umato-
madaparaoutraseramenosperceptivel.

Se imaginarmos que a edi¢do, dentro, por exemplo, do modo classi
CO que ja vimos antes, serve a narrativa e idealmente ajuda para que ela
T £ dzl RS FT2NXI aO2yF2NIt gSt¢ S Of F N
usar a afinidade para que a emenda entret@wadas ou, enfim, a se
guencia resultante dessas emendas, ndo tenha tanta intensidade visual,
ndo chame mais atencao para si do que para a prépria histéria que esta
sendocontada.

Nos termos dos autores que vimos antes, nesse momento da nar
rativa ndo & necessidade da atragdo no conceito de Gunning e sim da
producaadesentidoqueGumbrechfjadefiniu.
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Osconceitosdessegloisautores,quandounidosaferramentapra-
ticadeBlockparecenficarmaisfaceisde serempercebidosiasanélises
dosfilmesetrailersquepodemodazer.

Podemos também achar o contraste e a afinidade nas linhas, nas
formas, nas cores e no ritmo e para tanto precisariamos detalhar toda a
ferramenta da andlise da estrutura visual, o que estaria além dos $10Ss0
objetivos nessdrabalho.

Entretanto o que mais interessa para nés € a afirmacao de Bleck so
bre essas duasituacoes.

Para ele quando temos afinidade teremos menos intensidade visual
enguanto no contraste teremos maior intensidasisual.

E o que seria intensidade visual? Codefini-la?

Voltando aos filmes, ao vermos uma sequencia que nos prende a
atencao sejapelasbelasimagens sejapelaedicéorapida,sejapor ele-
mentos gque se destacam como explosdes ou monstros horriveis, seja
pela incluséo de coisas que desconhecemos ou nao identificamaos facil
mente,ouaindamostradaspartirdeenquadramentosaotradicionais,
dizemos que essa sequencia € boa, forte, interessante. Ja na situacao
opostapoderemosachéalalenta,chataeatémagante,cansativa.

E importante lembrar que estamos falando aqui de elementes vi
suais e nao da histéria, apesar de que a frente veremos que essas coisas
andamjuntas.

Voltandoaovisual Block(2001)nosdizentdoqueo controledaes
trutura doselementosbasicose amanipulacéale contrastee afinidade
ajudamo diretor a construirseufilme, de forma planejadajustamente
porquepodeassociaesselementose seusestadosahistériaqueesta
contando.

Para fazer essa associacédo ele analisa&dree graficos o relaciona
mento da estrutura narrativa com a estrutwisual.
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Grafico2: Graficadaestruturanarratival ¢intensidadextempo

Fonte: BLOCK, 20@1176.

Nessdragmentodo seulivro vemosacimaum graficoquepropdea
variagcaaaintensidadedanarrativaaolongodotempo.

Se pensarmos hos modelos classicos hollywoodianos de roteiro
GSy2a y2NXYIfYSydS dzYl & ¥Fs N¥dzZ-I ¢ |
vimento: a exposi¢ao, o conflito, o climax e a resolu¢ao. Cowim s
no modo narrativo classico de Bordwell a histdria sedaréccom uma
condicdo de equilibrio que é quebrada e precisara se&stabelecida.
Respectivamentemaexposi¢aanicial (EX)e o conflito (CO)jue serao
desequilibrioEssedesequilibricseagravaraaté umasituacaoextrema,

o climax(CX)e daiasituac® seraresolvidaou atensdodesfeita,seraa
resolucaqR).

O grafico anterior ficaria entaassim:

Grafico3: Graficodaestruturanarrativa2 ¢ intensidadextempo

Fonte: BLOCK, 20@1177.
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